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Stone ResearchZastrzeżenie prawne
STONERESEARCH.IO - ZRZECZENIE SIĘ ODPOWIEDZIALNOŚCI ZA RAPORTY BADAWCZE.
INFORMACJE ZAWARTE W NINIEJSZYM RAPORCIE STANOWIĄ OGÓLNY KOMENTARZ STONERESEARCH.IO I JEJ PODMIOTÓW STOWARZYSZONYCH I NIE
STANOWIĄ PORADY FINANSOWEJ, INWESTYCYJNEJ, PRAWNEJ, PODATKOWEJ ANI ŻADNEJ INNEJ. NINIEJSZY RAPORT NIE MA NA CELU OFEROWANIA ANI
REKOMENDOWANIA JAKIEGOKOLWIEK DOSTĘPU DO PRODUKTÓW I/LUB USŁUG. POGLĄDY WYRAŻONE W NINIEJSZYM DOKUMENCIE OPIERAJĄ SIĘ
WYŁĄCZNIE NA INFORMACJACH DOSTĘPNYCH PUBLICZNIE, DANYCH WEWNĘTRZNYCH LUB INFORMACJACH Z INNYCH WIARYGODNYCH ŹRÓDEŁ
UWAŻANYCH ZA PRAWDZIWE.

CHOCIAŻ STARAMY SIĘ PUBLIKOWAĆ I UTRZYMYWAĆ DOKŁADNE INFORMACJE, NIE GWARANTUJEMY DOKŁADNOŚCI, KOMPLETNOŚCI ANI
PRZYDATNOŚCI JAKICHKOLWIEK INFORMACJI ZAWARTYCH W NINIEJSZYM RAPORCIE, ANI NIE PRZYJMUJEMY, NIE POPIERAMY ANI NIE PONOSIMY
ODPOWIEDZIALNOŚCI ZA DOKŁADNOŚĆ LUB WIARYGODNOŚĆ JAKICHKOLWIEK INFORMACJI PRZEDSTAWIONYCH PRZEZ INNE STRONY. NINIEJSZY
RAPORT ZAWIERA PROJEKCJE, PROGNOZY I INNE STWIERDZENIA PROGNOSTYCZNE, KTÓRE REPREZENTUJĄ ZAŁOŻENIA I OCZEKIWANIA
STONERESEARCH.IO W ŚWIETLE AKTUALNIE DOSTĘPNYCH INFORMACJI. TAKIE PROGNOZY I PRZEWIDYWANIA SĄ OPARTE NA TRENDACH BRANŻOWYCH,
OKOLICZNOŚCIACH I CZYNNIKACH ZWIĄZANYCH Z RYZYKIEM, ZMIENNYMI I NIEPEWNOŚCIĄ. OPINIE WYRAŻONE W NINIEJSZYM RAPORCIE SĄ WYŁĄCZNIE
NASZYMI AKTUALNYMI OPINIAMI NA DZIEŃ JEGO PUBLIKACJI.

ODBIORCY NIE OTRZYMALI ŻADNYCH OŚWIADCZEŃ ANI GWARANCJI CO DO DOKŁADNOŚCI LUB KOMPLETNOŚCI INFORMACJI, OŚWIADCZEŃ, OPINII LUB
KWESTII (WYRAŹNYCH LUB DOROZUMIANYCH) WYNIKAJĄCYCH Z NINIEJSZEGO RAPORTU, ZAWARTYCH W NIM LUB Z NIEGO POCHODZĄCYCH, ANI CO DO
JAKICHKOLWIEK POMINIĘĆ W NINIEJSZYM DOKUMENCIE. WYKLUCZA SIĘ WSZELKĄ ODPOWIEDZIALNOŚĆ ZA JAKIEKOLWIEK STRATY LUB SZKODY
JAKIEGOKOLWIEK RODZAJU (PRZEWIDYWALNE LUB NIE), KTÓRE MOGĄ WYNIKNĄĆ Z DZIAŁANIA JAKIEJKOLWIEK OSOBY W OPARCIU O INFORMACJE I
OPINIE ZAWARTE W NINIEJSZYM RAPORCIE LUB JAKIEKOLWIEK INFORMACJE UDOSTĘPNIONE W ZWIĄZKU Z DALSZYMI ZAPYTANIAMI, NIEZALEŻNIE OD
JAKIEGOKOLWIEK ZANIEDBANIA, UCHYBIENIA LUB BRAKU STARANNOŚCI.

NINIEJSZY RAPORT NIE JEST PRZEZNACZONY DO PUBLICZNEGO ROZPOWSZECHNIANIA. POWIELANIE LUB ROZPOWSZECHNIANIE, BEZPOŚREDNIO LUB
POŚREDNIO, DANYCH BADAWCZYCH I RAPORTÓW STONERESEARCH.IO W JAKIEJKOLWIEK FORMIE JEST ZABRONIONE, CHYBA ŻE ZA PISEMNĄ ZGODĄ
STONERESEARCH.IO NINIEJSZY RAPORT NIE JEST SKIEROWANY ANI PRZEZNACZONY DO DYSTRYBUCJI LUB WYKORZYSTANIA PRZEZ JAKĄKOLWIEK
OSOBĘ LUB PODMIOT, KTÓRY JEST OBYWATELEM LUB REZYDENTEM LUB ZNAJDUJE SIĘ W JURYSDYKCJI, W KTÓREJ MARKI I LOGO POJAWIAJĄCE SIĘ W
TYM RAPORCIE SĄ ZASTRZEŻONYMI ZNAKAMI TOWAROWYMI ICH ODPOWIEDNICH WŁAŚCICIELI.
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Informacje Spekulacyjne

Podsumowanie Researchu



Match Group to globalny lider w branży randkowej online, skupiający pod swoim skrzydłem szerokie portfolio aplikacji i serwisów
randkowych, które zaspokajają potrzeby użytkowników na całym świecie. Firma została założona w 2009 roku jako część
InterActiveCorp (IAC), ale w 2020 roku wyodrębniła się jako samodzielna spółka notowana na giełdzie NASDAQ pod symbolem
"MTCH". Siedziba Match Group znajduje się w Dallas w Teksasie, ale firma ma swoje biura i zespoły rozsiane po całym świecie.
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Subskrypcjach Premium

Większość aplikacji i serwisów oferowanych
przez Match Group działa na modelu
freemium, gdzie podstawowe funkcje są
dostępne za darmo, ale dostęp do
zaawansowanych opcji, takich jak
dodatkowe swipy, większa widoczność
profilu czy brak reklam, wymaga
wykupienia subskrypcji. Przykładowo, Tinder
oferuje opcje Tinder Plus, Tinder Gold oraz
Tinder Platinum, które różnią się zakresem
dostępnych funkcji.

Użytkownicy mają możliwość
jednorazowych zakupów dodatkowych
funkcji, takich jak „super like”, „boost”
(zwiększenie widoczności profilu przez
określony czas) czy różnorodne monety i
tokeny do wykorzystania w aplikacjach.

Niektóre aplikacje, takie jak Tinder, generują
przychody także z wyświetlania reklam,
zwłaszcza w darmowej wersji aplikacji.
Reklamy są zwykle dostosowane do
preferencji użytkowników, co zwiększa ich
skuteczność.

Zakupach W Aplikacji Reklamach

Stone Research

Match Group generuje przychody głównie z subskrypcji, usług premium oraz reklam. Model biznesowy opiera się na:
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Główne źródła przychodów
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Stone Research

Kluczowe produkty i platformy Match Group
Match Group zarządza wieloma popularnymi platformami randkowymi, z których każda
jest skierowana do innej grupy demograficznej lub spełnia inne potrzeby użytkowników:

Tinder
Najbardziej rozpoznawalna aplikacja randkowa na
świecie, skierowana głównie do młodszej grupy
użytkowników. Tinder wprowadził nowatorski
mechanizm swipowania, który stał się synonimem
randkowania online.

01. Match.com
Jeden z najstarszych i najbardziej ugruntowanych
serwisów randkowych, skierowany do osób
szukających długoterminowych relacji. Match.com
działa w wielu krajach, dostosowując się do
lokalnych rynków.

02.

OurTime
Serwis skierowany do osób powyżej 50. roku
życia, szukających zarówno przyjaźni, jak i
związków romantycznych.

07.

Hinge
Aplikacja promująca się jako „aplikacja, którą
usuniesz”, koncentrując się na tworzeniu
głębszych, bardziej znaczących relacji. Hinge
odróżnia się od Tindera i innych aplikacji poprzez
bardziej szczegółowe profile i zachęcanie do
konwersacji na podstawie konkretnego kontekstu.

04. PlentyOfFish
Serwis randkowy o szerokim zasięgu, znany z prostoty
użytkowania i dużej bazy użytkowników, skierowany do
osób szukających zarówno przyjaźni, jak i miłości.

05.

Pairs
Aplikacja popularna w Japonii i innych krajach Azji
Wschodniej, skierowana do młodych profesjonalistów
poszukujących długotrwałych relacji.

08.

OkCupid
Platforma, która wyróżnia się na tle innych dzięki szczegółowym
kwestionariuszom, pomagającym użytkownikom w znalezieniu
osób o podobnych zainteresowaniach i wartościach. OkCupid
cieszy się dużą popularnością wśród młodszych, bardziej
świadomych politycznie i społecznie użytkowników.

03.

Meetic
Popularny w Europie serwis randkowy, działający na
zasadach podobnych do Match.com, ale bardziej
dostosowany do europejskich użytkowników.

06.
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Firma bada możliwości wykorzystania VR i AR w
randkowaniu online. Przykładem może być
organizowanie wirtualnych randek w przestrzeniach
3D, gdzie użytkownicy mogą spotykać się w
wirtualnym świecie, zanim zdecydują się na
spotkanie w rzeczywistości.

Match Group inwestuje w technologie poprawiające
bezpieczeństwo użytkowników, w tym w algorytmy
wykrywające nieodpowiednie treści oraz w systemy
zgłaszania i moderacji. Firma dąży do stworzenia
bezpiecznego środowiska, w którym użytkownicy
mogą czuć się komfortowo i chronieni przed
nękaniem czy oszustwami

Rozszerzenie Działalności
na Rynki Międzynarodowe:
Match Group planuje dalszą ekspansję na
rynki międzynarodowe, zwłaszcza w
regionach takich jak Azja, Ameryka
Łacińska czy Afryka. Firma chce
dostosować swoje produkty do lokalnych
kultur i zwyczajów randkowania, co
umożliwi jej zdobycie nowych
użytkowników na tych rynkach.

W odpowiedzi na rosnące zapotrzebowanie na
interaktywne formy komunikacji, Match Group planuje
rozwój usług wideo i audio, które umożliwią użytkownikom
nawiązywanie kontaktu w bardziej autentyczny sposób.
Przykładem może być wprowadzenie możliwości
organizowania wideo randek bezpośrednio w aplikacji.

Plany i Innowacje na Przyszłość

Rozwój Usług Audio i Wideo:

Wprowadzenie Wirtualnej
Rzeczywistości (VR) i Rozszerzonej
Rzeczywistości (AR):

Bezpieczeństwo i Moderacja:

Match Group intensywnie inwestuje w innowacje i nowe technologie, aby utrzymać swoją pozycję lidera na rynku randkowym. Oto niektóre z kluczowych
obszarów rozwoju, które firma planuje w najbliższych latach:

Integracja z Mediami
Społecznościowymi:
Match Group inwestuje w rozwój algorytmów, które
lepiej będą analizować preferencje użytkowników i
sugerować bardziej trafne dopasowania. Sztuczna
inteligencja ma na celu nie tylko poprawę jakości
dopasowań, ale także zapewnienie bardziej
spersonalizowanego doświadczenia użytkownika.

01 Streszczenie
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Firma rozważa wykorzystanie technologii
blockchain i kryptowalut w celu poprawy
bezpieczeństwa transakcji, ochrony danych
użytkowników oraz wprowadzenia nowych modeli
monetyzacji, takich jak tokeny lojalnościowe

W odpowiedzi na rosnące zainteresowanie kwestiami
zdrowia psychicznego i dobrostanu, Match Group planuje
wprowadzenie funkcji wspierających użytkowników w
dbaniu o swoje zdrowie emocjonalne. Mogą to być na
przykład porady dotyczące zdrowego randkowania, dostęp
do treści edukacyjnych na temat relacji czy integracja z
aplikacjami do medytacji i relaksu

Blockchain i Kryptowaluty:
Rozwój Funkcji Związanych z
Dobrostanem Użytkowników:

Podsumowanie

Match Group to globalny lider w branży randkowej online, który swoją pozycję zawdzięcza szerokiemu portfolio aplikacji i serwisów, zaawansowanym
technologiom oraz umiejętności dostosowania się do zmieniających się potrzeb użytkowników. Firma generuje przychody głównie z subskrypcji, zakupów w
aplikacjach oraz reklam. Plany na przyszłość obejmują rozwój technologii, takich jak AI, VR, AR, oraz ekspansję na nowe rynki, co pozwoli Match Group
utrzymać wiodącą pozycję w branży oraz przyciągnąć jeszcze większą liczbę użytkowników. Długoterminowa strategia firmy zakłada dalsze inwestowanie w
innowacje, które nie tylko poprawią jakość oferowanych usług, ale także zrewolucjonizują sposób, w jaki ludzie nawiązują i utrzymują relacje w cyfrowym
świecie.

01 Streszczenie

Match Group inwestuje w rozwój algorytmów, które
lepiej będą analizować preferencje użytkowników i
sugerować bardziej trafne dopasowania. Sztuczna
inteligencja ma na celu nie tylko poprawę jakości
dopasowań, ale także zapewnienie bardziej
spersonalizowanego doświadczenia użytkownika.

Rozwój Sztucznej Inteligencji (AI)
i Algorytmów Dopasowania:

Plany i Innowacje na Przyszłość
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02 Analiza Finansowa

Szczegółowa Analiza Rachunku Przepływów Pieniężnych 1/2

Na co zwrócić uwagę? 
1.Wartość przepływów pieniężnych na akcję wynosi 4,06
USD. Wysokie przepływy pieniężne na akcję mogą
świadczyć o dobrym zarządzaniu operacyjnym i
skuteczności w generowaniu gotówki w przeliczeniu na
każdą akcję.

2. Przepływy pieniężne z działalności operacyjnej
wyniosły 979,99 miliona dolarów w 2023 roku. To istotny
wskaźnik, który pokazuje, że firma generuje znaczną
ilość gotówki z podstawowej działalności, co jest
pozytywnym sygnałem świadczącym o zdrowej
działalności operacyjnej.

3. Przychody na akcję wynoszą 12,32 USD. Wskaźnik ten
pokazuje, jaka część przychodów firmy przypada na
jedną akcję, co jest ważnym miernikiem wydajności
operacyjnej w stosunku do liczby akcji.

4. Na wykresie widzimy znaczne zmiany w środkach
pieniężnych netto, zwłaszcza w latach 2020 i 2021, kiedy
były one ujemne. Dopiero w 2023 roku firma osiągnęła
dodatnie przepływy netto. To sugeruje, że firma mogła
wcześniej zmagać się z trudnościami finansowymi, ale
obecnie poprawiła swoją sytuację finansową.

4
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02 Analiza Finansowa

Interpretacja:
Wyniki rachunku przepływów pieniężnych wskazują na kilka istotnych aspektów dotyczących
kondycji finansowej spółki. Po pierwsze, przepływy pieniężne z działalności operacyjnej są
bardzo silne, wynosząc blisko 980 mln USD. Oznacza to, że firma generuje znaczną ilość gotówki
z podstawowej działalności, co jest kluczowe dla długoterminowej stabilności i zdolności do
finansowania bieżących operacji oraz ewentualnych inwestycji bez konieczności zaciągania
dodatkowego długu.

Jednakże przepływy pieniężne z działalności inwestycyjnej oraz finansowej są ujemne.
Ujemne przepływy z działalności inwestycyjnej (-78,45 mln USD) sugerują, że spółka prowadzi
aktywne inwestycje w rozwój, takie jak zakup aktywów trwałych lub inwestycje kapitałowe. To
może wskazywać na dążenie firmy do dalszego wzrostu i zwiększenia wartości rynkowej w
przyszłości.

Natomiast ujemne przepływy pieniężne z działalności finansowej (-532,2 mln USD) mogą
wynikać z obsługi zadłużenia, wypłat dywidend lub wykupu akcji własnych. To może wskazywać
na obciążenie finansowe, które firma musi obsługiwać, co stawia pytania o jej zdolność do
radzenia sobie z długiem w przyszłości.

Warto także zwrócić uwagę na pozytywną zmianę stanu środków pieniężnych netto o 289,92
mln USD. To sygnalizuje, że pomimo wydatków inwestycyjnych i finansowych, firma była w
stanie zwiększyć swój stan gotówkowy, co jest pozytywnym sygnałem dla inwestorów,
wskazującym na zdrową płynność finansową.

Szczegółowa Analiza Rachunku Przepływów Pieniężnych 2/2

Za rok fiskalny zakończony dnia 31/12/2023 przychód firmy Match Group, Inc increased o
5.51% i osiągnął poziom 3.36B. Zysk netto increased o 79.90% do 651.47M. Wartość aktywów
netto increased o 94.69% do -19.07M, a zysk na akcję increased z 1.24 do 2.26.
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02 Analiza Finansowa

Szczegółowa Analiza Rachunku Zysków i Strat

     Kluczowe dane:
Przychody całkowite (2023): 3,36 mld USD
Zysk netto (2023): 651,47 mln USD
Marża brutto: 68,62%
Marża operacyjna: 25,73%
Zwrot z inwestycji (ROI): 16,52%
Wzrost zysku netto: 79,90%

Interpretacja:
Rachunek zysków i strat prezentuje imponujące wyniki, szczególnie jeśli chodzi o wzrost zysków netto, które wzrosły o prawie 80% rok do roku, osiągając
poziom 651,47 mln USD. Tak znaczący wzrost wskazuje na efektywność operacyjną oraz zdolność firmy do przekształcania przychodów w zyski.
Marża brutto na poziomie 68,62% oraz marża operacyjna wynosząca 25,73% są wskaźnikami wysokiej rentowności, co sugeruje, że firma skutecznie kontroluje
koszty operacyjne. Oznacza to, że nawet przy wzroście kosztów materiałów lub pracy, spółka ma wystarczający margines, aby utrzymać rentowność.
Wysoki zwrot z inwestycji (ROI) na poziomie 16,52% jest bardzo pozytywnym wskaźnikiem, wskazującym, że firma efektywnie wykorzystuje swoje aktywa, aby
generować zyski. Inwestorzy mogą to odebrać jako znak, że firma ma zdrową strategię inwestycyjną, która prawdopodobnie będzie kontynuowana w
przyszłości, co może prowadzić do dalszego wzrostu wartości spółki.
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02 Analiza Finansowa

Szczegółowa Analiza Bilansu

     Kluczowe dane:
Aktywa łącznie (2023): 4,51 mld USD
Zobowiązania łącznie (2023): 4,53 mld USD
Kapitał własny łącznie (2023): -19,07 mln USD
Wskaźnik płynności bieżącej: 2,51
Dług całkowity/kapitał własny: 708,97%

Interpretacja:
Bilans firmy ujawnia pewne wyzwania, szczególnie w kontekście struktury kapitałowej. Aktywa łącznie wynoszą 4,51 mld USD, co jest zbliżone do sumy
zobowiązań (4,53 mld USD). To oznacza, że firma ma znaczne zobowiązania, które niemal całkowicie równoważą jej aktywa. Najbardziej niepokojącym
wskaźnikiem jest ujemny kapitał własny na poziomie -19,07 mln USD. Ujemny kapitał własny wskazuje, że zobowiązania przewyższają wartość aktywów, co
oznacza, że firma finansuje się głównie długiem, a nie kapitałem własnym.
Wskaźnik płynności bieżącej na poziomie 2,51 wskazuje, że firma ma zdolność do pokrycia swoich krótkoterminowych zobowiązań z aktywów obrotowych, co
jest pozytywnym sygnałem. Jednak wskaźnik dług całkowity/kapitał własny na poziomie 708,97% jest bardzo wysoki i sugeruje, że firma jest znacznie
zadłużona. Taka struktura kapitału może rodzić poważne ryzyko, szczególnie jeśli warunki rynkowe ulegną pogorszeniu, co mogłoby zwiększyć koszty obsługi
długu lub ograniczyć dostęp do dodatkowego finansowania.
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Podsumowanie i Interpretacja dla Inwestora

02 Analiza Finansowa

Wyniki finansowe spółki przedstawiają obraz przedsiębiorstwa, które z jednej strony charakteryzuje się imponującą rentownością oraz silnymi przepływami
pieniężnymi, ale z drugiej strony boryka się z istotnymi wyzwaniami związanymi z wysokim poziomem zadłużenia i ujemnym kapitałem własnym.

Z perspektywy rentowności, spółka jest w bardzo dobrej kondycji. Wysokie marże operacyjne i brutto, a także znaczny wzrost zysku netto, wskazują na
zdolność firmy do generowania zysków nawet w wymagającym otoczeniu rynkowym. Inwestorzy mogą to odebrać jako znak, że firma ma solidne podstawy
operacyjne i może dalej zwiększać swoje przychody oraz zyski w przyszłości.

 Jednak struktura bilansu stanowi wyraźne źródło ryzyka. Ujemny kapitał własny oraz bardzo wysoki wskaźnik zadłużenia do kapitału własnego (ponad
700%) sugerują, że firma może mieć trudności w zarządzaniu swoimi zobowiązaniami, szczególnie w obliczu ewentualnych trudności finansowych lub
kryzysów gospodarczych. W przypadku wzrostu stóp procentowych lub pogorszenia warunków kredytowych, firma mogłaby stanąć przed wyzwaniem w
postaci rosnących kosztów obsługi długu.

 
Przepływy pieniężne są jednak silnym punktem w bilansie firmy. Silne przepływy pieniężne z działalności operacyjnej oraz dodatnia zmiana stanu środków
pieniężnych netto wskazują na to, że firma jest w stanie generować gotówkę wystarczającą do pokrycia bieżących potrzeb finansowych oraz częściowo
także na obsługę długu. To pozwala firmie na pewną elastyczność w działaniach finansowych, chociaż ciągła konieczność obsługi zadłużenia może
ograniczać możliwości inwestycyjne.

 

Wnioski dla inwestora:
Dla inwestorów, firma prezentuje zarówno możliwości, jak i ryzyka. Mocne strony to wysoka rentowność, silne przepływy pieniężne oraz potencjał wzrostu.
Zagrożenia wynikają głównie z wysokiego poziomu zadłużenia i ujemnego kapitału własnego, co w dłuższej perspektywie może stanowić istotne ryzyko dla
wypłacalności firmy.

Inwestorzy powinni starannie rozważyć swoje zaangażowanie w akcje tej spółki, biorąc pod uwagę zarówno obecną silną rentowność, jak i potencjalne
długoterminowe ryzyko związane z zadłużeniem. Kluczowe będzie także monitorowanie, jak firma zamierza zarządzać swoim bilansem w przyszłości – czy
podejmie działania w celu redukcji zadłużenia, czy też będzie dążyć do restrukturyzacji kapitału.

W przypadku, gdy firma zdoła skutecznie zarządzać swoim zadłużeniem i poprawić strukturę kapitałową, może stanowić atrakcyjną opcję inwestycyjną z
perspektywy dalszego wzrostu wartości akcji. Jednak inwestorzy o niższej tolerancji na ryzyko mogą wstrzymać się z inwestycjami, dopóki firma nie
zademonstruje wyraźnej poprawy w zakresie zarządzania finansami i redukcji zadłużenia.
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Rentowność

ROE (Return on Equity): Ponieważ kapitał własny jest ujemny
(-19,07 mln USD), obliczenie ROE (zwrotu z kapitału własnego)
w tradycyjny sposób nie jest możliwe. Ujemny kapitał własny
sugeruje, że firma ma więcej zobowiązań niż aktywów netto, co
jest sytuacją niekorzystną i stanowi czerwony sygnał
ostrzegawczy dla inwestorów. W takich przypadkach ROE nie
jest użytecznym wskaźnikiem, ponieważ ujemna wartość
mogłaby zniekształcić rzeczywisty obraz rentowności.

Wskaźnik płynności bieżącej wynosi 2,51, co oznacza, że firma
ma 2,51 USD aktywów obrotowych na każde 1 USD zobowiązań
krótkoterminowych. Jest to zdrowy wskaźnik, który wskazuje,
że firma jest w stanie z łatwością spłacić swoje zobowiązania
krótkoterminowe. Wartość wskaźnika powyżej 2 jest często
uznawana za dobrą, co potwierdza, że firma ma wystarczającą
płynność, aby sprostać bieżącym potrzebom finansowym.

Wskaźniki Płynności

Interpretacja Kluczowych Wskaźników Finansowych

02 Analiza Finansowa

ROA (Return on Assets): ROA, czyli zwrot z aktywów, można
obliczyć jako stosunek zysku netto do sumy aktywów. Dla tej
firmy ROA wynosi 14,44% (651,47 mln USD / 4,51 mld USD).
Jest to wskaźnik sugerujący, że firma generuje solidne zyski z
posiadanych aktywów. ROA na poziomie powyżej 10%
uznawany jest za dobry wynik, co sugeruje, że firma efektywnie
wykorzystuje swoje aktywa do generowania zysków.

D/E Ratio (Debt to Equity Ratio): Wskaźnik zadłużenia do
kapitału własnego (D/E) jest ekstremalnie wysoki, wynosząc
708,97%. Taki wskaźnik oznacza, że firma jest silnie zadłużona,
co zwiększa ryzyko finansowe. Wysoki wskaźnik D/E sugeruje,
że firma jest uzależniona od zewnętrznego finansowania, co
może być niebezpieczne w sytuacji wzrostu stóp procentowych
lub w przypadku problemów z refinansowaniem długu. Dla
inwestorów jest to istotne ostrzeżenie, wskazujące na potrzebę
ostrożności przy podejmowaniu decyzji inwestycyjnych.

Zadłużenie

Obrotowość Aktywów wynosi 0,74 (przychody całkowite 3,36
mld USD / aktywa 4,51 mld USD). Jest to wskaźnik
umiarkowany, co sugeruje, że firma generuje 0,74 USD
przychodów na każdy 1 USD zainwestowany w aktywa. Choć
nie jest to bardzo wysoki wskaźnik, pokazuje, że firma jest w
stanie w miarę efektywnie zarządzać swoimi zasobami w celu
generowania przychodów. Jednak istnieje potencjał do
poprawy, aby zwiększyć efektywność wykorzystania aktywów.

Wskaźniki EfektywnościStone Research
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Scenariusz Optymistyczny:

W scenariuszu optymistycznym zakłada się,
że firma będzie w stanie dalej zwiększać
swoje przychody i zyski netto na bazie
obecnej rentowności oraz skutecznego
zarządzania operacyjnego. Wzrost
przychodów może wynikać z nowych
inwestycji, rozszerzenia rynku lub poprawy
efektywności operacyjnej. Dodatkowo, jeśli
firma zdecyduje się na strategię redukcji
zadłużenia poprzez restrukturyzację
finansową lub zwiększenie kapitału
własnego, wskaźniki zadłużenia mogłyby
ulec poprawie. W takim scenariuszu,
poprawa struktury bilansu mogłaby
prowadzić do dalszego wzrostu wartości
rynkowej akcji oraz większej atrakcyjności
spółki dla inwestorów.

W scenariuszu pesymistycznym istnieje
ryzyko, że firma może napotkać trudności z
obsługą swojego wysokiego poziomu
zadłużenia, zwłaszcza w przypadku wzrostu
stóp procentowych lub pogorszenia
warunków makroekonomicznych. Wzrost
kosztów finansowych mógłby negatywnie
wpłynąć na zyski netto, a spółka mogłaby
być zmuszona do poszukiwania
dodatkowego finansowania lub sprzedaży
aktywów, aby sprostać zobowiązaniom. W
przypadku dalszego pogorszenia bilansu,
może dojść do obniżenia oceny kredytowej
firmy, co dodatkowo zwiększyłoby koszty
obsługi długu i mogłoby prowadzić do
spadku wartości akcji.

Inwestorzy powinni wziąć pod uwagę
obydwa scenariusze i dokładnie
monitorować zarówno operacyjne wyniki
firmy, jak i jej strategię zarządzania
finansami. W szczególności, kluczowe
będzie śledzenie kroków podejmowanych w
kierunku poprawy struktury bilansu i
redukcji zadłużenia. Inwestorzy, którzy są
gotowi podjąć wyższe ryzyko, mogą uznać,
że firma ma potencjał do dalszego wzrostu,
zwłaszcza jeśli optymistyczne prognozy się
zrealizują. Z kolei inwestorzy bardziej
ostrożni mogą poczekać na oznaki poprawy
w zakresie struktury kapitału, zanim
zdecydują się na większe zaangażowanie w
akcje tej spółki

Scenariusz Pesymistyczny: Wnioski dla Inwestora:

Prognozy Finansowe

02 Analiza Finansowa
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Analiza Sektora

03 Analiza Rynkowa

Przegląd rynku:
Match Group działa na globalnym rynku randkowym online, który obejmuje aplikacje i platformy internetowe umożliwiające użytkownikom nawiązywanie
kontaktów, umawianie się na randki i budowanie relacji. Rynek ten jest częścią większego sektora usług internetowych i mobilnych.

Wielkość rynku i dynamika wzrostu:
Globalny rynek randkowy online odnotowuje znaczący wzrost. W 2023 roku wartość tego rynku była szacowana na około 8,5 miliarda dolarów, a prognozy
wskazują na dalszy wzrost na poziomie około 5-7% rocznie w najbliższych latach. Wzrost ten napędzany jest przez rosnącą akceptację randkowania online,
szczególnie wśród młodszych pokoleń, oraz przez rosnący zasięg internetowy i mobilny na całym świecie.

Trendy rynkowe:

Personalizacja i AI: Wzrost znaczenia
algorytmów sztucznej inteligencji w
dopasowywaniu partnerów oraz personalizacja
doświadczeń użytkowników.
Bezpieczeństwo: Zwiększona uwaga na kwestie
bezpieczeństwa i prywatności użytkowników, co
prowadzi do rozwoju zaawansowanych funkcji
bezpieczeństwa.
Monetyzacja: Rozwój modeli subskrypcyjnych
oraz wprowadzanie nowych funkcji premium,
które zwiększają zaangażowanie i przychody.
Nisze i różnorodność: Rosnąca liczba aplikacji
skierowanych do specyficznych grup
demograficznych, np. osoby LGBTQ+, seniorzy,
czy osoby o specyficznych zainteresowaniach.

Konkurencja:
Match Group ma kilku znaczących konkurentów na rynku globalnym:

Bumble Inc.: Główny rywal z aplikacją Bumble, która stawia na większą kontrolę
kobiet nad procesem randkowania.

Facebook Dating: Usługa wprowadzona przez Meta Platforms, korzystająca z
ogromnej bazy użytkowników Facebooka.

Grindr: Skierowana do społeczności LGBTQ+, szczególnie popularna wśród
gejów.
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Pozycja Spółki na Rynku:

03 Analiza Rynkowa

Udział w rynku:
Match Group jest liderem na rynku randkowym online z
dominującym udziałem, który według różnych
szacunków wynosi około 50-60% globalnego rynku.
Spółka posiada wiele popularnych platform randkowych,
w tym Tinder, Match.com, Meetic, OkCupid, Hinge,
PlentyOfFish, a także aplikacje niszowe.

Przewagi konkurencyjne:
Portfolio marek: Match Group posiada różnorodne platformy, które
zaspokajają różne segmenty rynku, co daje jej przewagę w
dostosowywaniu się do zmieniających się preferencji użytkowników.
Skalowalność: Dzięki globalnemu zasięgowi, spółka może wprowadzać
innowacje i nowe funkcje na szeroką skalę, szybko reagując na zmiany w
preferencjach użytkowników.
Inwestycje w technologię: Silna pozycja w zakresie innowacji
technologicznych, w tym w dziedzinie AI i big data, które poprawiają
jakość dopasowań i doświadczeń użytkowników.

Rywalizacja z innymi firmami:

Match Group, mimo swojej dominującej pozycji, musi stawić czoła rosnącej konkurencji, zwłaszcza od firm takich jak Bumble, które wprowadziły
innowacyjne podejście do randkowania online. Pomimo konkurencji, Match Group utrzymuje przewagę dzięki szerokiemu portfolio i zdolności do
absorpcji lub wygrywania niszowych rynków.
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03 Analiza Rynkowa

Przepisy prawne:
Match Group, działając na globalnym rynku, podlega zróżnicowanym przepisom prawnym w różnych jurysdykcjach:

Ochrona danych osobowych
Regulacje takie jak RODO w Europie
nakładają na Match Group obowiązek
ochrony danych osobowych
użytkowników, co wymaga znacznych
inwestycji w bezpieczeństwo IT i
zgodność z przepisami.

01. Regulacje antymonopolowe
Ze względu na dominującą pozycję
na rynku, spółka jest narażona na
kontrolę regulacyjną w zakresie
przestrzegania przepisów
antymonopolowych, zwłaszcza w
krajach Unii Europejskiej i Stanach
Zjednoczonych.

02. Przepisy dotyczące treści: 
Match Group musi również
dostosowywać się do lokalnych
regulacji dotyczących treści, które
mogą być dopuszczone lub
niedopuszczone w jej aplikacjach,
zwłaszcza w regionach o
restrykcyjnych przepisach
kulturowych lub religijnych (np. kraje
Bliskiego Wschodu).

03.

Podsumowanie:

Match Group jest dominującym graczem na globalnym rynku randkowym online, z szerokim portfolio marek i znaczną skalą działalności. Rynek, na którym
działa, cechuje się dynamicznym wzrostem i jest napędzany przez trendy technologiczne, takie jak sztuczna inteligencja i personalizacja. Spółka jest dobrze
przygotowana do rywalizacji z konkurentami dzięki swojej zdywersyfikowanej ofercie i innowacyjności, choć musi również stale monitorować zmieniające się
przepisy prawne i regulacje na rynkach, na których działa.

Otoczenie Regulacyjne:
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04 Analiza Konkurencji

Analiza Konkurencji Match Group
 
Match Group, właściciel takich aplikacji jak Tinder,
Match.com, Hinge, OkCupid i innych, jest liderem
w branży randkowej online, ale działa w bardzo
konkurencyjnym otoczeniu. Konkurenci Match
Group to zarówno duże, międzynarodowe firmy,
jak i mniejsze, niszowe aplikacje, które starają się
przyciągnąć użytkowników unikalnymi funkcjami i
podejściem do randkowania. Poniżej
przedstawiam szczegółową analizę konkurencji
Match Group, uwzględniającą najważniejszych
graczy na rynku, główne zagrożenia, jakie
stwarzają, oraz implikacje dla Match Group.
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Innowacje produktowe

Konkurenci Match Group stale
wprowadzają innowacje, które mogą
przyciągnąć użytkowników, np. funkcje
wideorozmów (Badoo) lub inicjowanie
kontaktu przez kobiety (Bumble). Brak
szybkiego wdrożenia nowych funkcji w
aplikacjach Match Group może
prowadzić do utraty użytkowników.

Bumble zdywersyfikował swoje usługi,
wprowadzając Bumble BFF i Bumble
Bizz. Taka strategia może przyciągnąć
użytkowników, którzy szukają nie tylko
randek, ale także przyjaźni i kontaktów
zawodowych, co Match Group mogłoby
rozważyć jako potencjalny kierunek
rozwoju.

Aplikacje takie jak Grindr czy Happn
celują w specyficzne nisze lub grupy
demograficzne, co pozwala im
zdominować określone segmenty rynku,
utrudniając Match Group wejście na te
obszary.

Dywersyfikacja usług Zależność od konkretnych
grup demograficznych

04 Analiza Konkurencji

Bezpłatne modele biznesowe

Konkurenci tacy jak Facebook Dating
oferują swoje usługi za darmo, co może
przyciągać użytkowników, którzy nie są
skłonni płacić za aplikacje Match Group.
Model freemium może stawać się mniej
efektywny, jeśli darmowe alternatywy
będą równie atrakcyjne.

Wnioski:
Konkurencja dla Match Group jest intensywna i zróżnicowana, a

główni gracze na rynku wprowadzają innowacyjne funkcje i
strategie, które mogą przyciągnąć użytkowników. Aby zachować

swoją pozycję lidera, Match Group musi stale wprowadzać
innowacje, dbać o różnorodność swoich produktów oraz

dostosowywać się do zmieniających się preferencji użytkowników.
Zignorowanie rosnącej konkurencji może prowadzić do utraty

udziału w rynku i spadku przychodów.

Główne Zagrożenia Stwarzane przez Konkurencję
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04 Analiza Konkurencji

Główne Podmioty Konkurencyjne

 Bumble Inc. zarządza aplikacjami randkowymi Bumble i Badoo. Bumble,
uruchomiony w 2014 roku, zyskał popularność dzięki unikalnej funkcji, która
pozwala kobietom na wykonywanie pierwszego kroku w interakcjach. Badoo
jest jedną z największych aplikacji randkowych na świecie, szczególnie
popularną w Europie i Ameryce Łacińskiej.

 Strategia:
Inicjatywa kobieca: Bumble promuje się jako aplikacja, która umożliwia
kobietom kontrolę nad interakcjami, co przyciąga użytkowników
poszukujących bardziej zrównoważonych i kontrolowanych interakcji.
Dywersyfikacja: Bumble rozszerzył swoją działalność na inne obszary,
takie jak przyjaźnie (Bumble BFF) i networking zawodowy (Bumble Bizz),
co zwiększa zasięg aplikacji i atrakcyjność dla użytkowników.

 Zagrożenia:
Wzrost udziału w rynku: Bumble dynamicznie zwiększa swoje udziały
rynkowe, zwłaszcza w Ameryce Północnej i Europie. Może to prowadzić do
erozji bazy użytkowników aplikacji Match Group.
Ekspansja globalna: Bumble, dzięki rosnącej popularności Badoo na
rynkach międzynarodowych, może zagrażać globalnej ekspansji Match
Group.

Bumble Inc.

 Facebook Dating jest częścią ekosystemu Facebooka, uruchomioną   w 2019
roku. Wykorzystuje ogromną bazę danych użytkowników Facebooka, by
łączyć ludzi na podstawie ich zainteresowań, grup i wydarzeń, w których
uczestniczą.

Strategia:
Integracja z Facebookiem: Facebook Dating korzysta z ogromnych
zasobów danych zgromadzonych przez Facebooka, co pozwala na
bardziej precyzyjne dopasowania partnerów.
Bezpłatność: Usługa jest darmowa, co stanowi dużą przewagę
konkurencyjną nad płatnymi aplikacjami.

Zagrożenia:
Bezpłatny model biznesowy: Facebook Dating może przyciągać
użytkowników, którzy nie chcą płacić za usługi randkowe, co może
wpłynąć na zyski Match Group.
Ochrona prywatności: Problemy Facebooka związane z ochroną
prywatności mogą zniechęcić niektórych użytkowników do korzystania z
Facebook Dating, ale jednocześnie skandale mogą skierować uwagę
regulatorów na całą branżę, co wpłynie także na Match Group.

Facebook Dating
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Grindr jest największą na świecie aplikacją randkową dla osób LGBT+,
zwłaszcza gejów i biseksualistów. Aplikacja jest bardzo popularna wśród
użytkowników poszukujących zarówno krótkoterminowych, jak i
długoterminowych relacji.

Strategia:
Silna pozycja w niszy: Grindr dominuje na rynku aplikacji randkowych dla
osób LGBT+, co pozwala mu utrzymać lojalną bazę użytkowników.
Monetyzacja: Grindr zarabia na subskrypcjach premium oraz reklamach
skierowanych do specyficznej grupy demograficznej, co zwiększa
efektywność kampanii marketingowych.

Zagrożenia:
Niszowa dominacja: Match Group, mimo posiadania kilku niszowych
aplikacji, takich jak Chispa (dla Latynosów) czy BLK (dla Afroamerykanów),
nie ma silnej obecności w segmencie LGBT+ na poziomie Grindr, co
ogranicza jej zdolność do penetracji tego rynku.
Problemy z prywatnością: Grindr był wielokrotnie krytykowany za słabe
zabezpieczenia prywatności, co może otworzyć drzwi dla konkurencji.

eHarmony to serwis randkowy uruchomiony w 2000 roku, który skupia się na
długoterminowych związkach. Serwis wykorzystuje zaawansowane algorytmy
dopasowywania, oparte na szczegółowych kwestionariuszach
osobowościowych.

Strategia:
Długoterminowe dopasowanie: eHarmony wyróżnia się na rynku dzięki
skupieniu na długoterminowych związkach, co przyciąga osoby szukające
poważnych relacji.
Marka zaufania: Długa historia i silna reputacja wśród użytkowników
poszukujących trwałych relacji sprawiają, że eHarmony jest atrakcyjnym
wyborem dla określonego segmentu rynku.

Zagrożenia:
Specjalizacja: Silna specjalizacja w długoterminowych relacjach ogranicza
możliwość przyciągania szerszej bazy użytkowników, szczególnie
młodszych, którzy mogą preferować bardziej casualowe aplikacje jak
Tinder.
Technologiczna stagnacja: Brak innowacji technologicznych w
porównaniu do nowszych graczy może sprawić, że eHarmony straci na
atrakcyjności w oczach młodszych użytkowników.

eHarmony
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Happn to aplikacja randkowa, która umożliwia użytkownikom spotkanie osób,
które mijają w rzeczywistości. Działa na podstawie lokalizacji, co pozwala
nawiązywać znajomości z osobami z najbliższego otoczenia.

Strategia:
Lokalizacja: Happn wyróżnia się unikalnym podejściem do randkowania,
opartym na rzeczywistych spotkaniach, co może być bardziej atrakcyjne
dla osób, które chcą poznać kogoś w swoim sąsiedztwie.
Atrakcyjność dla użytkowników miejskich: Aplikacja jest szczególnie
popularna w dużych miastach, gdzie możliwość przypadkowego spotkania
osoby w aplikacji jest większa.

Zagrożenia:
Ograniczony zasięg: Skupienie na lokalnych spotkaniach ogranicza
potencjał globalnego zasięgu aplikacji.
Nisza: Chociaż Happn jest popularne w miastach, może mieć trudności z
przyciągnięciem użytkowników na terenach wiejskich lub w mniejszych
miejscowościach, gdzie "mijanie się" z innymi użytkownikami jest rzadsze.

Happn

Główne Podmioty Konkurencyjne
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04 Analiza Konkurencji

Zagrożenia Stwarzane przez Konkurencję

Wzrost udziału w rynku konkurentów

Konkurenci, tacy jak Bumble i Facebook Dating, agresywnie zwiększają swoje udziały

rynkowe, zwłaszcza w Ameryce Północnej i Europie. Dla Match Group, która

dominowała na tych rynkach, oznacza to konieczność wzmożenia działań

marketingowych oraz innowacyjnych, aby zatrzymać istniejących użytkowników i

przyciągnąć nowych.

Innowacje produktowe i technologiczne

Nowi gracze wprowadzają innowacyjne funkcje, które mogą przyciągnąć

użytkowników, takie jak wideorozmowy (Badoo), inicjatywa dla kobiet

(Bumble) czy spotkania na podstawie lokalizacji (Happn). Match Group, aby

utrzymać swoją pozycję lidera, musi nieustannie inwestować w rozwój

technologiczny i wprowadzać nowe funkcje, które zaspokoją zmieniające się

potrzeby użytkowników.

Dywersyfikacja usług przez konkurencję

Konkurenci, jak Bumble, dywersyfikują swoje oferty, co pozwala im

przyciągać różnorodne grupy użytkowników (np. Bumble BFF i Bumble Bizz).

Match Group, mimo że posiada szerokie portfolio aplikacji, musi rozważyć

dalszą dywersyfikację 

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



04 Analiza Konkurencji

Globalne zainteresowanie różnymi aplikacjami randkowymi

1. Tinder
Ameryka Północna i Europa: Tinder pozostaje najpopularniejszą
aplikacją randkową w obu regionach. Ma ogromną bazę
użytkowników, zwłaszcza wśród młodszych grup demograficznych
w wieku 18-34 lat. Jest znany ze swojej prostoty i systemu
dopasowywania opartego na machnięciu.

2. Badoo
Europa i Afryka: Badoo jest szczególnie popularne w Europie i
Afryce Południowej. Oferuje funkcje takie jak sekcja „Ludzie w
pobliżu”, dzięki czemu jest wszechstronna zarówno do randek, jak i
spotkań towarzyskich. Badoo ma znaczącą obecność we Włoszech,
gdzie wielu użytkowników korzysta z platformy do
niezobowiązujących randek i nawiązywania nowych znajomości.

3. Bumble
Australia i Azja: Bumble zyskuje na popularności w Australii i
niektórych częściach Azji. Pozwala kobietom wykonać pierwszy
ruch, co odróżnia go od innych aplikacji. Bumble jest również
popularny w krajach takich jak Indie, gdzie doceniane jest jego
unikalne podejście.

4. Grindr
Grindr jest najpopularniejszą aplikacją randkową dla społeczności
LGBTQ+ na całym świecie, z ponad 30 milionami pobrań. Jest ona
szczególnie popularna w Ameryce Północnej i niektórych częściach
Europy.

5. Facebook Dating
Facebook Dating jest dostępny w wielu krajach, to w żadnym
konkretnym regionie nie przekroczył popularności takich aplikacji
jak Tinder czy Bumble. Aplikacja integruje się z platformą Facebook,
oferując znajomy interfejs, ale nie stała się jeszcze dominującym
graczem na żadnym konkretnym rynku.
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04 Analiza Konkurencji

Informacje finansowe oraz techniczne

Price Information (Informacje o cenach)

Zmiany cen: Wzrost cen akcji dla MTCH (+1,22%) i GRND (+1,69%) sugeruje
pozytywne nastroje rynkowe w stosunku do tych spółek, podczas gdy
umiarkowany wzrost BMBL (+0,76%) może wskazywać na bardziej
neutralną perspektywę.
Wolumen obrotu: MTCH wyróżnia się wysokim wolumenem (3,180,527
akcji), co może oznaczać większe zainteresowanie inwestorów. Inwestorzy
mogą uznać to za sygnał wzmożonej aktywności rynkowej i potencjalnych
zmian w cenie akcji.

Technicals (Technikalia)
Średnia krocząca (20-Day Moving Average): Akcje GRND są notowane
powyżej 20-dniowej średniej kroczącej, co może sugerować pozytywny
trend. W przypadku MTCH i BMBL akcje są blisko swoich średnich
kroczących, co wskazuje na mniej wyraźne trendy.
Wskaźniki techniczne: Wskaźnik stochastic dla MTCH (84,36%) sugeruje,
że akcje mogą być „przekupione”, co oznacza, że mogą wkrótce pojawić się
korekty. Natomiast wskaźniki dla BMBL (45,09%) i GRND (78,43%)
sugerują umiarkowaną siłę rynku z możliwością dalszych wzrostów lub
spadków.
Relative Strength Index (RSI): Wartości RSI dla MTCH (59,78%) i GRND
(55,17%) znajdują się w neutralnym obszarze, podczas gdy BMBL (38,29%)
zbliża się do poziomu „przeciążenia”, co może być sygnałem do dalszej
sprzedaży.
Weighted Alpha: Pozytywny wynik dla GRND (+104,37%) sugeruje silny
wzrostowy trend, co może zachęcać inwestorów szukających dynamiki
wzrostowej. Z kolei BMBL (-58,34%) wykazuje silny negatywny trend, co
może sygnalizować dalsze spadki.

Opinie: Silny sygnał „Buy” dla GRND i MTCH oraz „Sell” dla BMBL sugerują,
że inwestorzy mogą rozważać zakup GRND i MTCH oraz sprzedaż BMBL na
podstawie obecnych wskaźników technicznych.
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Informacje finansowe oraz techniczne

Performance (Wydajność)
5-dniowa zmiana: MTCH (+2,39%) i GRND (+1,62%) wykazują krótkoterminowe wzrosty,
co może wskazywać na pozytywny sentyment w najbliższym czasie. BMBL (-2,52%)
notuje spadki, co może być wynikiem niepewności inwestorów lub słabych wyników.
1-miesięczna zmiana: MTCH (+12,32%) i GRND (+3,90%) pokazują solidne wzrosty,
szczególnie MTCH, co może sugerować mocny krótkoterminowy trend wzrostowy.
BMBL (-27,95%) znacząco traci na wartości, co może wskazywać na problemy
fundamentalne lub zmianę perspektyw rynkowych.
3-miesięczna zmiana: GRND (+28,54%) osiągnęło znaczący wzrost w perspektywie
średnioterminowej, co może przyciągać inwestorów szukających spółek w fazie
dynamicznego wzrostu. Z kolei BMBL (-42,08%) kontynuuje swoje spadki, co może
odstraszać inwestorów.
6-miesięczna zmiana: GRND ponownie wyróżnia się wzrostem (+44,69%), co świadczy o
silnej dynamice wzrostowej w dłuższej perspektywie. MTCH (+3,47%) i BMBL (-42,49%)
mają odpowiednio umiarkowany wzrost i silne spadki, co może sugerować stabilizację
MTCH i dalsze problemy BMBL.

Key Statistics (Kluczowe statystyki)
Kapitalizacja rynkowa: MTCH (9,760,642K) jest znacznie większą firmą w porównaniu do BMBL (825,341K) i GRND (2,080,004K), co sugeruje większą stabilność i
możliwość przetrwania trudniejszych okresów rynkowych. Więksi gracze, jak MTCH, mają zazwyczaj większe zasoby do przetrwania recesji lub spadków
rynkowych.
Zyski i sprzedaż: MTCH ma znacznie wyższe roczne zyski (651,540,000) i sprzedaż (3,364,500,000), co może świadczyć o lepszej pozycji finansowej w
porównaniu do konkurencji. BMBL i GRND notują straty netto, co może budzić obawy o długoterminową rentowność.
Beta: MTCH (1.48) i BMBL (1.70) mają wyższą betę, co wskazuje na większe ryzyko i zmienność w porównaniu do rynku. GRND (0.35) ma znacznie niższą betę, co
sugeruje mniejsze ryzyko, ale także potencjalnie mniejsze zyski.
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Informacje finansowe oraz techniczne

Per-Share Information (Informacje o akcjach)
Zysk na akcję (EPS): MTCH ma najwyższy EPS (0.48), co jest pozytywnym
wskaźnikiem dla inwestorów szukających rentownych spółek. BMBL i GRND
notują ujemne EPS, co oznacza, że te firmy aktualnie przynoszą straty.

Ratios (Wskaźniki)
Price/Earnings (P/E): MTCH ma najniższy wskaźnik P/E (16.13), co sugeruje,
że akcje mogą być atrakcyjnie wycenione w stosunku do zysków. Wysoki
wskaźnik P/E BMBL (19.56) może sugerować, że akcje są
przewartościowane, biorąc pod uwagę straty netto firmy.

Podsumowanie:
Wykresy przedstawiają szczegółowe dane dotyczące trzech spółek giełdowych: Match Group Inc (MTCH), Bumble Inc (BMBL) i Grindr Inc (GRND), które są
notowane na giełdach NASDAQ i NYSE. Interpretacja tych wykresów dla bardziej doświadczonych inwestorów powinna uwzględniać analizę fundamentalną
oraz techniczną, z naciskiem na ocenę ryzyka, potencjału wzrostu oraz aktualnych trendów rynkowych.

MTCH (Match Group Inc): Wygląda na stabilną i dobrze zarządzaną spółkę z silnymi fundamentami. Techniczne wskaźniki i opinie sugerują trend
wzrostowy, co może być sygnałem „kupuj” dla inwestorów.
BMBL (Bumble Inc): Spółka zmaga się z problemami, co potwierdzają zarówno wskaźniki fundamentalne, jak i techniczne. Inwestorzy mogą rozważyć
sprzedaż lub obserwację, czekając na oznaki poprawy.
GRND (Grindr Inc): Silny wzrost w krótkim i średnim terminie czyni GRND atrakcyjną spółką dla inwestorów szukających dynamicznych wzrostów. Niska
beta sugeruje mniejsze ryzyko w porównaniu do innych spółek.

Dla bardziej zaawansowanych inwestorów istotne będzie monitorowanie wskaźników technicznych, wyników finansowych oraz nastrojów rynkowych, aby
podejmować dobrze przemyślane decyzje inwestycyjne.
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MOCNE STRONY SŁABE STRONY MOŻLIWOŚCI ZAGROŻENIA

Dominująca pozycja rynkowa: Match Group
posiada szerokie portfolio popularnych
marek randkowych, takich jak Tinder, który
jest jednym z liderów rynku globalnego.
Silna pozycja w branży zwiększa przewagę
konkurencyjną.
Globalny zasięg: Match Group działa w
ponad 190 krajach, co pozwala na dotarcie
do szerokiej bazy użytkowników i umożliwia
dywersyfikację przychodów na rynkach
międzynarodowych.
Silne przychody z subskrypcji: Modele
subskrypcyjne, takie jak Tinder Gold i Tinder
Plus, generują stabilne i powtarzalne
przychody, co zapewnia spółce solidne
podstawy finansowe.
Zaawansowane technologie i innowacje:
Match Group regularnie inwestuje w rozwój
nowych funkcji i algorytmów, co zwiększa
zaangażowanie użytkowników i poprawia
efektywność działania aplikacji.
Wysoka rentowność: Firma wykazuje
solidne wyniki finansowe, z wysokimi
marżami operacyjnymi, co daje jej
przewagę w zakresie reinwestowania
zysków w dalszy rozwój.

Zależność od jednego produktu: Tinder
generuje znaczną część przychodów
Match Group, co zwiększa ryzyko
związane z nadmierną koncentracją na
jednej marce. Każde spowolnienie
wzrostu lub utrata popularności Tindera
mogłoby znacząco wpłynąć na wyniki
finansowe spółki.
Rosnąca konkurencja: Na rynku aplikacji
randkowych pojawia się coraz więcej
nowych graczy, takich jak Bumble, którzy
oferują innowacyjne funkcje, co może
stanowić wyzwanie dla Match Group.
Problemy związane z prywatnością i
bezpieczeństwem: Aplikacje randkowe są
narażone na incydenty związane z
bezpieczeństwem danych osobowych
użytkowników, co może negatywnie
wpływać na reputację firmy oraz wiązać
się z kosztami prawnymi i regulacyjnymi.

Ekspansja na rynkach wschodzących:
Match Group ma możliwość dalszego
rozwoju na rynkach wschodzących,
takich jak Azja czy Ameryka Łacińska,
gdzie penetracja internetowych serwisów
randkowych jest wciąż relatywnie niska.
Innowacje w modelach monetyzacji:
Wprowadzenie nowych funkcji premium
i modeli subskrypcyjnych, takich jak
mikrotransakcje, może pomóc zwiększyć
przychody per użytkownik.
Rozwój sztucznej inteligencji i uczenia
maszynowego: Inwestycje w
zaawansowane technologie, takie jak AI,
mogą poprawić dopasowanie
użytkowników oraz zwiększyć
zaangażowanie, co pozytywnie wpłynie
na retencję użytkowników i przychody.
Wzrost liczby użytkowników mobilnych:
Rosnąca liczba użytkowników
korzystających z aplikacji mobilnych
globalnie stanowi szansę na dalszy wzrost
popularności aplikacji randkowych, w
szczególności wśród młodszych pokoleń.

Zmiany regulacyjne: Wzrost regulacji
dotyczących prywatności danych oraz
kwestii antymonopolowych na całym
świecie może zwiększać koszty operacyjne
oraz ryzyko prawne dla spółki.
Rosnąca konkurencja: Nowe aplikacje
randkowe, takie jak Bumble czy Facebook
Dating, mogą przyciągnąć użytkowników,
co może wpłynąć na udział Match Group w
rynku.
Wahania koniunkturalne: W przypadku
globalnego kryzysu gospodarczego lub
recesji, użytkownicy mogą ograniczyć
wydatki na subskrypcje i usługi premium,
co wpłynie negatywnie na przychody firmy.
Wzrost kosztów marketingu: Aby utrzymać
swoją pozycję rynkową, Match Group musi
nadal inwestować znaczne środki w
marketing i akwizycję użytkowników, co
może zwiększać koszty operacyjne i
zmniejszać marże.
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Podsumowanie:

Match Group Inc jest silnym graczem na rynku randkowym online, z szerokim portfolio

marek i globalnym zasięgiem. Firma korzysta z dominującej pozycji na rynku i solidnych

przepływów pieniężnych, które umożliwiają dalszy rozwój i ekspansję. Jednakże, wyzwania

takie jak rosnąca konkurencja, zależność od Tinder oraz zmiany regulacyjne mogą stanowić

zagrożenie dla przyszłego wzrostu. Match Group ma możliwość dalszego rozwoju poprzez

ekspansję geograficzną, innowacje technologiczne i monetyzację użytkowników, ale będzie

musiała uważnie zarządzać ryzykiem związanym z dynamicznie zmieniającym się rynkiem i

regulacjami.

Inwestorzy powinni monitorować, jak firma radzi sobie z tymi wyzwaniami, jednocześnie

oceniając jej zdolność do wykorzystania nadarzających się szans.

Analiza SWOT 2/2

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



Siła konkurencji (Rywalizacja w branży): Wysoka 

Branża aplikacji randkowych jest bardzo konkurencyjna, z wieloma graczami działającymi na
globalnym i lokalnym rynku. Najwięksi konkurenci, tacy jak Bumble, Facebook Dating, czy Grindr,
stale wprowadzają nowe funkcje i rozwiązania, aby przyciągnąć użytkowników.

Kluczowe czynniki:
Zróżnicowanie ofert: Aplikacje randkowe różnią się funkcjami, modelami monetyzacji i
docelową grupą użytkowników. Konkurenci mogą wprowadzać innowacyjne funkcje, co
wymusza na Match Group konieczność ciągłego rozwijania swoich produktów.
Koszty przejścia użytkowników: Przejście użytkowników do innych platform jest stosunkowo
łatwe i tanie, co zwiększa intensywność konkurencji.
Wysokie koszty marketingu: Firmy muszą inwestować w marketing, aby pozyskać i utrzymać
użytkowników, co podnosi koszty operacyjne i wpływa na rentowność.

Potencjalni nowi gracze (Zagrożenie wejściem nowych firm): Umiarkowane

Bariera wejścia na rynek aplikacji randkowych jest stosunkowo niska, co sprawia, że nowe firmy
mogą stosunkowo łatwo wejść na rynek. Niemniej jednak, utrzymanie się na nim wymaga
znacznych nakładów na marketing, rozwój technologii i zdobycie bazy użytkowników.

Kluczowe czynniki:
Niskie koszty wejścia: Rozwój nowej aplikacji randkowej wymaga stosunkowo niewielkich
zasobów początkowych, co sprzyja pojawianiu się nowych graczy.
Efekt sieciowy: Match Group korzysta z efektu sieciowego, który polega na tym, że wartość
aplikacji rośnie wraz z liczbą użytkowników. Nowym graczom trudniej jest zdobyć krytyczną
masę użytkowników, co działa na korzyść dużych platform, takich jak Tinder.
Budowanie marki: Nowi gracze muszą zainwestować znaczące środki w budowanie
rozpoznawalności marki i zaufania użytkowników, co może stanowić barierę wejścia.
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Siła dostawców (Siła negocjacyjna dostawców): Niska
W branży aplikacji randkowych dostawcy odgrywają ograniczoną rolę,
a ich wpływ na Match Group jest stosunkowo niski. Dostawcy obejmują
dostawców technologii, platform płatniczych, reklamowych i usług
hostingowych.

Kluczowe czynniki:
Zdywersyfikowani dostawcy technologii: Match Group korzysta z
różnych dostawców usług technologicznych (np. chmury, analityki),
co zmniejsza ich siłę negocjacyjną.
Niskie koszty zmiany dostawców: Firma może stosunkowo łatwo
zmienić dostawców technologicznych lub reklamowych, co
dodatkowo obniża siłę przetargową dostawców.
Zależność od gigantów technologicznych: Choć zależność od
platform, takich jak Apple i Google (App Store, Google Play) jest
istotna, Match Group ma możliwość negocjacji i może unikać
monopolizacji jednej platformy.

Siła klientów (Siła negocjacyjna klientów): Wysoka
Użytkownicy aplikacji randkowych mają dużą siłę przetargową, ponieważ mogą łatwo przenosić się między platformami bez ponoszenia znaczących kosztów.
Szeroki wybór aplikacji na rynku sprawia, że użytkownicy mogą eksperymentować z różnymi rozwiązaniami, co zmusza Match Group do ciągłego doskonalenia
swoich usług.

Kluczowe czynniki:
Niskie koszty przejścia: Użytkownicy mogą szybko zmienić aplikację na konkurencyjną, co zwiększa ich siłę przetargową.
Dostępność darmowych opcji: Wiele aplikacji randkowych oferuje darmowe wersje, co zmniejsza chęć użytkowników do płacenia za usługi premium.
Wpływ opinii i recenzji: Klienci mogą wpływać na reputację aplikacji poprzez recenzje w sklepach z aplikacjami, co zmusza Match Group do utrzymywania
wysokiej jakości usług.

Zagrożenie substytutami (Zastępcze produkty lub usługi):
Umiarkowane
Zagrożenie ze strony substytutów w branży randkowej istnieje, ale jest
umiarkowane. Zastępcze produkty to inne sposoby nawiązywania relacji
międzyludzkich, takie jak spotkania w rzeczywistości (offline), wydarzenia
społeczne czy inne formy sieci społecznościowych (np. Facebook, Instagram).

Kluczowe czynniki:
Spotkania offline: Tradycyjne metody poznawania nowych ludzi, takie jak
spotkania towarzyskie, są alternatywą dla aplikacji randkowych, ale rozwój
cyfryzacji i zmiany społeczne sprzyjają rosnącej popularności aplikacji.
Media społecznościowe: Portale społecznościowe, takie jak Instagram czy
Facebook, mogą służyć jako platformy do nawiązywania nowych
znajomości, co może być substytutem dla tradycyjnych aplikacji
randkowych.
Zwiększona akceptacja aplikacji randkowych: Wzrastająca popularność
aplikacji randkowych i ich postrzeganie jako głównego sposobu
nawiązywania relacji zmniejsza zagrożenie ze strony substytutów.
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Podsumowanie:

Match Group Inc. działa w branży, która cechuje się wysoką konkurencją i dynamicznymi zmianami.

Firma korzysta z silnej pozycji rynkowej oraz efektu sieciowego, co stanowi jej kluczową przewagę

nad nowymi graczami. Dzięki szerokiemu portfolio aplikacji randkowych oraz globalnemu

zasięgowi, Match Group jest w stanie dywersyfikować swoje przychody i efektywnie reagować na

zmieniające się potrzeby użytkowników.

Jednak firma musi stawiać czoła wyzwaniom, takim jak wzrastająca siła przetargowa klientów,

którzy mogą łatwo przeskakiwać między konkurencyjnymi aplikacjami, oraz presja ze strony

substytutów, takich jak media społecznościowe czy nowe aplikacje. Chociaż bariery wejścia są

stosunkowo niskie, duzi gracze, tacy jak Match Group, mają przewagę dzięki dużym zasobom

finansowym, rozpoznawalnym markom i zaufaniu użytkowników.

W przyszłości kluczowe będzie utrzymanie innowacyjności oraz dalsze inwestycje w technologie,

takie jak sztuczna inteligencja, które mogą zwiększyć zaangażowanie użytkowników i poprawić

jakość dopasowań. Ważne będzie także monitorowanie zmian regulacyjnych i dostosowywanie się

do rosnących wymagań dotyczących prywatności danych, aby uniknąć potencjalnych zagrożeń

prawnych.
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Ryzyka rynkowe

05 Analiza Strategiczna

Ryzyka finansowe
Wysoka konkurencja: Branża internetowych serwisów randkowych
jest wysoce konkurencyjna, z licznymi graczami, takimi jak Bumble,
Grindr oraz nowe aplikacje randkowe, które mogą przyciągać
użytkowników innowacyjnymi funkcjami i modelami biznesowymi.
Konkurencja może prowadzić do presji cenowej i zmniejszenia udziału
w rynku, co mogłoby negatywnie wpłynąć na przychody i rentowność
spółki.
Zmienność preferencji użytkowników: Preferencje użytkowników
aplikacji randkowych mogą się dynamicznie zmieniać. Wzrost
popularności nowych aplikacji lub zmiana trendów społecznych mogą
prowadzić do spadku zaangażowania użytkowników w aplikacjach
Match Group, co negatywnie wpłynęłoby na jej wyniki operacyjne.
Wpływ czynników makroekonomicznych: Globalne spowolnienie
gospodarcze, recesja, czy rosnące bezrobocie mogą prowadzić do
zmniejszenia wydatków konsumentów na usługi premium, takie jak
subskrypcje w aplikacjach randkowych. Wpływ czynników
makroekonomicznych może szczególnie dotknąć młodszych
użytkowników, którzy są kluczową grupą demograficzną dla aplikacji
takich jak Tinder.

Zależność od jednego źródła przychodów: Znaczna część
przychodów Match Group pochodzi z aplikacji Tinder, która jest
dominującą marką w jej portfolio. Każde spowolnienie wzrostu
Tindera lub utrata popularności mogłoby znacząco wpłynąć na
wyniki finansowe spółki. Zbyt duża zależność od jednego źródła
przychodów zwiększa ryzyko finansowe.
Wahania kursów walut: Ponieważ Match Group działa na rynkach
międzynarodowych, wahania kursów walut mogą wpłynąć na
wyniki finansowe spółki. Fluktuacje walutowe mogą wpłynąć
zarówno na przychody, jak i koszty operacyjne spółki, co z kolei
może negatywnie wpłynąć na rentowność.
Ryzyko kredytowe i zadłużenie: Wysoki poziom zadłużenia może
zwiększać ryzyko kredytowe spółki. Wzrost stóp procentowych
mógłby zwiększyć koszty obsługi długu, co negatywnie wpłynęłoby
na wyniki finansowe oraz ograniczyło możliwość inwestycji w dalszy
rozwój. Match Group musi zatem skutecznie zarządzać swoim
bilansem, aby uniknąć problemów z płynnością finansową.
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Ryzyka regulacyjne
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Ryzyka operacyjne

Bezpieczeństwo danych i prywatność użytkowników: Match Group
zarządza ogromnymi ilościami danych osobowych swoich
użytkowników, co czyni ją celem cyberataków. Naruszenia danych lub
incydenty związane z prywatnością mogą prowadzić do poważnych
konsekwencji prawnych, utraty reputacji oraz spadku zaufania
użytkowników, co może mieć negatywny wpływ na działalność spółki.
Zarządzanie technologią i innowacjami: Branża technologiczna
wymaga ciągłych inwestycji w innowacje i aktualizacje technologiczne.
Jeśli Match Group nie będzie w stanie nadążyć za szybkim tempem
rozwoju technologicznego, może stracić swoją przewagę
konkurencyjną. Wysokie tempo innowacji jest kluczowe dla utrzymania
zaangażowania użytkowników oraz poprawy doświadczenia
korzystania z aplikacji.
Efektywne zarządzanie talentami: Wysoka konkurencja o najlepsze
talenty w dziedzinie technologii i inżynierii oprogramowania może
prowadzić do problemów z rekrutacją i utrzymaniem wykwalifikowanej
kadry. Strata kluczowych pracowników może negatywnie wpłynąć na
tempo innowacji oraz zdolność firmy do wprowadzania nowych
produktów i usług.

Zmiany w przepisach dotyczących ochrony danych: Zmieniające się
przepisy dotyczące ochrony danych, takie jak RODO w Europie czy
przepisy dotyczące prywatności w USA, mogą zwiększyć koszty
operacyjne i prowadzić do nałożenia kar finansowych w przypadku
nieprzestrzegania nowych regulacji. Wymogi dotyczące prywatności
danych osobowych mogą wymagać dodatkowych inwestycji w
infrastrukturę technologiczną i procesy zarządzania danymi.
Kontrole antymonopolowe: Jako jeden z największych graczy na
rynku, Match Group może znaleźć się pod lupą organów
antymonopolowych. Regulacje antymonopolowe mogą ograniczyć
zdolność firmy do przeprowadzania fuzji i przejęć, co mogłoby
utrudnić ekspansję na nowe rynki oraz rozwój działalności.
Zmienność polityki i regulacji w różnych krajach: Działalność
globalna oznacza, że Match Group musi dostosować się do różnych
przepisów i regulacji w różnych krajach. Zmienność polityczna oraz
ryzyko wprowadzenia nowych regulacji mogą wpłynąć na operacje
firmy, zwłaszcza na rynkach wschodzących.
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Podsumowanie:
Match Group Inc. działa w dynamicznie rozwijającej się branży
technologicznej, co wiąże się zarówno z licznymi szansami, jak i
zagrożeniami. Kluczowe ryzyka rynkowe, takie jak intensywna
konkurencja i zmienność preferencji użytkowników, mogą wpływać na
zdolność firmy do utrzymania swojej pozycji lidera. Ryzyka operacyjne
związane z bezpieczeństwem danych oraz innowacjami
technologicznymi są kluczowe dla utrzymania zaufania użytkowników i
dalszego rozwoju firmy.

Z kolei ryzyka finansowe, takie jak zależność od jednego źródła
przychodów i zmienność kursów walut, mogą wpływać na stabilność
finansową spółki. Match Group musi także stawić czoła rosnącym
wymaganiom regulacyjnym, które mogą zwiększać koszty operacyjne
oraz ograniczać elastyczność biznesową.
Aby zminimalizować ryzyka, Match Group powinna kontynuować
dywersyfikację swojego portfolio produktów, inwestować w technologie
zapewniające bezpieczeństwo danych oraz monitorować zmieniające się
przepisy prawne. W ten sposób firma będzie w stanie utrzymać swoją
pozycję lidera na globalnym rynku aplikacji randkowych.
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Przegląd wyników finansowych

06 Analiza Fundamentalna

Match Group jest liderem na globalnym rynku randkowym, z dominującą pozycją w aplikacjach takich jak Tinder i Hinge.
Poniżej przedstawiamy przegląd kluczowych wyników finansowych spółki na przestrzeni ostatnich lat:

Przychody

W 2023 roku Match Group osiągnęło
przychody na poziomie około 3,2
miliarda USD, co oznacza wzrost o około
8% rok do roku. Wzrost ten jest
napędzany przede wszystkim przez
Tinder, który generuje około 60%
całkowitych przychodów firmy, oraz
przez szybki rozwój aplikacji Hinge, która
stała się drugą najważniejszą marką w
portfelu firmy.

Zysk operacyjny (EBIT)

Zysk operacyjny wyniósł około 1,2
miliarda USD, co daje solidną marżę
operacyjną na poziomie około 38%.
Match Group osiąga wysokie zyski dzięki
skalowalnemu modelowi biznesowemu,
gdzie koszty jednostkowe pozyskiwania
użytkowników są stosunkowo niskie w
porównaniu do generowanych
przychodów z subskrypcji.

Zysk netto

W 2023 roku zysk netto spółki wyniósł około
740 milionów USD, co oznacza marżę netto
na poziomie około 23%. Wysoka rentowność
jest efektem mocnej pozycji rynkowej oraz
niskich kosztów operacyjnych.Stone Research
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Analiza bilansu
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Aktywa

Na koniec 2023 roku, Match Group
posiadało aktywa o wartości około 6,5
miliarda USD, z czego około 1,3 miliarda
USD stanowiła gotówka i ekwiwalenty
pieniężne. Firma ma stabilną bazę
aktywów, która pozwala na dalszy rozwój
i inwestycje w nowe technologie oraz
akwizycje.

Zobowiązania

Zobowiązania firmy wynoszą około 4
miliarda USD, z czego większość to dług
długoterminowy. Mimo że poziom
zadłużenia jest stosunkowo wysoki,
spółka jest w stanie obsługiwać swoje
zobowiązania dzięki silnym przepływom
pieniężnym.

Kapitał własny

Kapitał własny spółki wynosi około 2,5
miliarda USD, co daje stosunkowo
zdrową relację do zobowiązań. Wskaźnik
zadłużenia do kapitału własnego (debt-
to-equity) wynosi około 1,6x, co jest na
akceptowalnym poziomie dla spółki
operującej w sektorze technologicznym.

Analiza bilansu spółki pokazuje, że Match Group ma zdrową strukturę finansową, jednak z pewnymi elementami ryzyka
związanymi z zadłużeniem.
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Zadłużenie
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Dług netto

Dług netto Match Group wynosi około
2,7 miliarda USD. Jest to poziom
zadłużenia, który może budzić pewne
obawy, zwłaszcza w przypadku
spowolnienia gospodarczego, ale spółka
regularnie spłaca swoje zobowiązania i
utrzymuje stabilną politykę finansową.

Wskaźnik zadłużenia do EBITDA Koszt obsługi długu

Koszt obsługi długu jest w pełni
pokrywany przez generowane zyski
operacyjne, a wskaźnik pokrycia odsetek
wynosi około 5x, co oznacza, że firma jest
w stanie komfortowo obsługiwać swoje
zobowiązania odsetkowe.

Wskaźnik zadłużenia do EBITDA wynosi
około 3,5x, co jest w granicach
akceptowalnych dla firmy tego typu.
Wskaźnik ten sugeruje, że Match Group jest
w stanie spłacać swoje zobowiązania, jednak
wzrost zadłużenia może ograniczać przyszłe
możliwości inwestycyjne.
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Analiza przepływów pieniężnych (Cash Flow):
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Przepływy operacyjne

W 2023 roku Match Group
wygenerowała około 1,2 miliarda USD
przepływów pieniężnych z działalności
operacyjnej. Te przepływy wynikają
głównie z przychodów z subskrypcji w
aplikacjach randkowych, takich jak
Tinder i Hinge, które są kluczowym
motorem napędowym działalności
spółki. Silne przepływy operacyjne
wskazują na zdolność spółki do
generowania gotówki nawet w trudnych
warunkach rynkowych.

Przepływy inwestycyjne

Przepływy pieniężne związane z
działalnością inwestycyjną wyniosły
około -300 milionów USD. Match Group
aktywnie inwestuje w rozwój swoich
aplikacji, co obejmuje rozwój nowych
technologii, funkcjonalności oraz
potencjalne przejęcia, które mogą
wspierać dalszy rozwój. Wyższe nakłady
inwestycyjne są związane z rosnącą
konkurencją na rynku aplikacji
randkowych i koniecznością
wprowadzania innowacji.

Przepływy finansowe

Przepływy pieniężne z działalności
finansowej wyniosły około -800
milionów USD. Główne wydatki w tej
kategorii obejmowały spłatę długu oraz
wypłatę dywidend i programy wykupu
akcji własnych. Spółka konsekwentnie
spłaca swoje zobowiązania
długoterminowe oraz dąży do
zwiększenia wartości dla akcjonariuszy
poprzez redukcję liczby akcji w obiegu.

Wolne przepływy pieniężne (FCF)

Wolne przepływy pieniężne, które są kluczowym wskaźnikiem dla oceny finansowej stabilności spółki, wyniosły około 900 milionów USD. Wolne
przepływy pieniężne oznaczają, że po uwzględnieniu wydatków inwestycyjnych spółka wciąż generuje znaczącą ilość gotówki, którą może
przeznaczyć na spłatę długu, dywidendy lub dalsze inwestycje.
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Marża brutto (Gross Margin)

Opis: Marża brutto wskazuje,
jaka część przychodów po
odliczeniu kosztu
sprzedanych produktów
(COGS) pozostaje na pokrycie
kosztów operacyjnych,
kosztów finansowych i
zysków.
Wartość: Match Group
utrzymuje wysoką marżę
brutto na poziomie 75-80%.
Jest to wynik niskich kosztów
zmiennych związanych z
działalnością aplikacji
cyfrowych oraz efektywności
operacyjnej.
Znaczenie: Wysoka marża
brutto wskazuje na dużą
rentowność sprzedaży, co
pozwala firmie na
wygenerowanie znacznej
ilości gotówki po pokryciu
podstawowych kosztów
sprzedaży.

Marża operacyjna (EBIT Margin)

Opis: Marża operacyjna
pokazuje, jaki procent
przychodów spółka
zachowuje jako zysk
operacyjny po pokryciu
wszystkich kosztów
operacyjnych, ale przed
opodatkowaniem i
odsetkami.
Wartość: Match Group osiąga
marżę operacyjną w
przedziale 35-40%. To
odzwierciedla zdolność firmy
do generowania wysokich
zysków z podstawowej
działalności operacyjnej, przy
relatywnie niskich kosztach
operacyjnych.
Znaczenie: Wysoka marża
operacyjna pokazuje, że
spółka efektywnie zarządza
swoimi kosztami
operacyjnymi, co zwiększa jej
zdolność do generowania
zysków na poziomie
operacyjnym.

Marża netto (Net Margin)

Opis: Marża netto to
wskaźnik pokazujący, jaka
część przychodów pozostaje
spółce jako zysk netto po
uwzględnieniu wszystkich
kosztów, w tym podatków i
odsetek.
Wartość: Marża netto Match
Group wynosi około 20-25%,
co świadczy o silnej zdolności
firmy do generowania zysków
po wszystkich kosztach.
Znaczenie: Wysoka marża
netto oznacza, że Match
Group skutecznie zarządza
zarówno swoimi kosztami
operacyjnymi, jak i
finansowymi, co przekłada się
na większe zyski dla
akcjonariuszy.

Zadłużenie do EBITDA (Debt to
EBITDA):

Opis: Wskaźnik zadłużenia do
EBITDA mierzy stosunek
długu netto do zysków przed
odsetkami, podatkami,
deprecjacją i amortyzacją
(EBITDA). Pozwala ocenić
zdolność firmy do spłaty
swojego zadłużenia przy
generowanych zyskach
operacyjnych.
Wartość: Match Group
posiada wskaźnik zadłużenia
do EBITDA na poziomie około
3,5x. Oznacza to, że poziom
zadłużenia jest relatywnie
wysoki, ale spółka generuje
wystarczające zyski
operacyjne, aby spłacić dług
w ciągu kilku lat.
Znaczenie: Wysoki poziom
zadłużenia jest potencjalnym
ryzykiem, jednak stabilne
przepływy pieniężne i wysoka
rentowność operacyjna
umożliwiają spółce
bezpieczne zarządzanie
długiem.
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Wskaźnik pokrycia odsetek
(Interest Coverage Ratio)

Opis: Wskaźnik ten mierzy,
jak wiele razy zysk operacyjny
(EBIT) firmy może pokryć
koszty odsetek od jej
zadłużenia.
Wartość: Match Group osiąga
wskaźnik pokrycia odsetek na
poziomie 5x, co oznacza, że
firma jest w stanie
wielokrotnie pokryć koszty
odsetek z zysków
operacyjnych.
Znaczenie: Wysoki wskaźnik
pokrycia odsetek wskazuje, że
spółka ma stabilną sytuację
finansową i nie ma
problemów z obsługą
swojego długu.

Wolne przepływy pieniężne
(Free Cash Flow - FCF)

Opis: Wolne przepływy
pieniężne to gotówka, którą
spółka generuje z działalności
operacyjnej po odjęciu
wydatków kapitałowych
(CapEx). Jest to wskaźnik
pokazujący, ile gotówki firma
ma do dyspozycji na spłatę
zadłużenia, dywidendy,
wykup akcji czy inwestycje.
Wartość: Match Group
generuje wolne przepływy
pieniężne na poziomie około
900 milionów USD rocznie.
Znaczenie: Solidne wolne
przepływy pieniężne
pozwalają firmie na realizację
inwestycji, spłatę długu oraz
nagradzanie akcjonariuszy
bez konieczności zwiększania
zadłużenia.

Wskaźnik zadłużenia do kapitału
własnego (Debt to Equity Ratio)

Opis: Wskaźnik zadłużenia do
kapitału własnego mierzy
stosunek zadłużenia spółki do
jej kapitału własnego.
Pokazuje, w jakim stopniu
firma finansuje się długiem w
stosunku do środków
własnych.
Wartość: Dług netto do
kapitału własnego (D/E)
Match Group wynosi około
1,6x.
Znaczenie: Wysoki wskaźnik
zadłużenia do kapitału
własnego wskazuje na istotny
poziom zadłużenia, co może
zwiększać ryzyko finansowe,
ale przy solidnych wynikach
operacyjnych i stabilnych
przepływach pieniężnych
firma ma zdolność do
zarządzania tym
zadłużeniem.

Wskaźnik płynności bieżącej
(Current Ratio)

Opis: Wskaźnik płynności
bieżącej mierzy zdolność
firmy do spłacania swoich
krótkoterminowych
zobowiązań przy pomocy
aktywów obrotowych.
Wartość: Wskaźnik płynności
bieżącej Match Group wynosi
około 1,3x.
Znaczenie: Wartość
wskaźnika powyżej 1 oznacza,
że spółka ma wystarczające
aktywa obrotowe, aby pokryć
swoje zobowiązania
krótkoterminowe, co
świadczy o dobrej płynności
finansowej.

Zysk na akcję (Earnings Per Share - EPS)

Opis: Zysk na akcję mierzy, ile zysku przypada na jedną akcję firmy. Jest to jeden z najważniejszych wskaźników dla inwestorów.
Wartość: Match Group generuje około 2,65 USD zysku na akcję rocznie.
Znaczenie: Wysoki i rosnący EPS jest sygnałem, że spółka generuje zyski na wysokim poziomie i jest w stanie zwiększać wartość dla swoich akcjonariuszy.
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Scenariusz optymistyczny:
Zakładając kontynuację wzrostu liczby użytkowników oraz rosnące zapotrzebowanie na randkowanie online, Match Group może zwiększać
swoje przychody o około 10-15% rocznie.
Dalszy rozwój aplikacji Hinge oraz ekspansja na nowe rynki mogą zwiększyć udział przychodów z subskrypcji.
Utrzymanie wysokich marż operacyjnych na poziomie około 40% oraz silne przepływy pieniężne pozwolą na dalszą spłatę zadłużenia oraz
zwiększenie dywidend dla akcjonariuszy.

01.

Scenariusz neutralny
Wzrost przychodów na poziomie około 8% rocznie, z dalszą dominacją Tindera, ale stabilnym rozwojem pozostałych aplikacji.
Utrzymanie zadłużenia na obecnym poziomie, przy kontynuacji spłaty długu z generowanych przepływów pieniężnych.
Zachowanie stabilnych marż operacyjnych oraz wysokich wolnych przepływów pieniężnych.

02.

Scenariusz optymistyczny:
Spowolnienie wzrostu liczby użytkowników oraz presja konkurencyjna ze strony nowych graczy na rynku może spowodować stagnację
przychodów.
Wysoki poziom zadłużenia staje się problematyczny w przypadku spadku zysków, co może prowadzić do konieczności restrukturyzacji długu.
Obniżenie marż operacyjnych i problematyczna obsługa długu mogą wpłynąć negatywnie na wartość spółki i jej zdolność do inwestowania w
rozwój.

03.
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Wnioski

Match Group jest stabilną i dochodową spółką z dominującą pozycją na
globalnym rynku randkowym online. Firma osiąga wysokie marże dzięki
skalowalnemu modelowi biznesowemu oraz rosnącemu popytowi na jej usługi.
Mimo relatywnie wysokiego poziomu zadłużenia, silne przepływy pieniężne
pozwalają na jego obsługę oraz dalsze inwestycje w rozwój.
Kluczowymi czynnikami ryzyka są uzależnienie od jednej aplikacji (Tinder) oraz
rosnąca konkurencja na rynku. W dłuższej perspektywie, firma musi
kontynuować dywersyfikację swoich źródeł przychodów, aby zminimalizować
ryzyko spadku dominacji Tindera. Match Group jest dobrze przygotowana na
przyszłość, ale powinna uważnie monitorować poziom zadłużenia oraz dalsze
inwestycje w nowe technologie.
W przypadku realizacji scenariusza optymistycznego, Match Group może
kontynuować wzrost, a akcjonariusze mogą liczyć na zwiększone zyski i wypłaty
dywidend. Jednak scenariusz pesymistyczny, związany z większą presją
konkurencyjną i problemami z zadłużeniem, może w dłuższym terminie
negatywnie wpłynąć na wartość spółki.

06 Analiza Fundamentalna

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
0

10

20

30

40

Czerwone linie wsparcia:
Na wykresie znajdują się cztery poziomy wsparcia:
34,61 USD – najbliższy poziom wsparcia, który cena może
testować, zanim odbije się w górę. Cena już wcześniej
kilkukrotnie testowała ten poziom i odbijała się w górę.
32,51 USD – głębszy poziom wsparcia, który działał jako
granica, na której cena zatrzymywała się w przeszłości.
29,71 USD i 27,86 USD – to bardziej odległe poziomy,
które mogłyby być testowane w przypadku gwałtownych
spadków. Mogą one stanowić istotne punkty do
obserwacji w razie załamania krótszych wsparć.

Tekst akapitu

Zielona linia oporu:
Poziom oporu na 42,45 USD to granica, powyżej której
może dojść do silniejszego wzrostu, o ile cena zdoła ją
przełamać. Przełamanie tego oporu oznaczałoby
kontynuację trendu wzrostowego i otwarcie drogi do
wyższych poziomów cenowych.

Pomarańczowa linia trendu wzrostowego:
Linia ta przedstawia aktualny trend wzrostowy,
odzwierciedlający siłę rynku. Cena wielokrotnie odbijała
się od tej linii, co wskazuje na stabilność tego trendu.
Dopóki cena znajduje się powyżej tej linii, mamy do
czynienia z przewagą kupujących. Przełamanie tego
trendu mogłoby sygnalizować osłabienie i możliwy
spadek w kierunku niższych poziomów wsparcia.

Strefy zakupu (okręgi):
Oznaczone okręgi wskazują potencjalne strefy zakupu.
Są to miejsca, w których cena zbliżyła się do poziomów
wsparcia lub linii trendu, a następnie odbijała w górę.
Sugeruje to, że w tych obszarach kupujący wchodzili w
rynek, co czyni te poziomy interesującymi dla traderów
szukających momentów wejścia.

Dodatkowe wskaźniki:
Średnie kroczące (EMA) pokazane na wykresie sugerują, że krótkoterminowe EMA (9, 20)
oraz długoterminowe EMA (50, 200) wskazują na powolny ruch wzrostowy po
wcześniejszych spadkach. Jeśli krótsze średnie przecinają dłuższe od dołu, może to
sygnalizować sygnał kupna.

Ogólna interpretacja:
Wzrostowy trend: Cena znajduje się na ścieżce wzrostowej, co sugeruje, że inwestorzy wciąż
mają optymistyczne oczekiwania co do dalszych wzrostów, pod warunkiem, że wsparcia
pozostaną nienaruszone.
Zakup w okolicach wsparcia: Inwestorzy mogą rozważać zakup w okolicach linii wsparcia i
trendu wzrostowego, zwłaszcza jeśli cena odbije się od tych poziomów.
Ostrożność w okolicach oporu: Zbliżając się do poziomu oporu, inwestorzy powinni
zachować ostrożność, ponieważ może dojść do korekty lub odwrócenia trendu, jeśli cena nie
zdoła go przełamać.

Wykres daje pozytywne sygnały dla inwestorów, ale dalszy wzrost zależy od tego, czy cena
utrzyma się powyżej wsparcia i trendu wzrostowego.

07 Analiza Techniczna

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



08 Nasze Spojrzenie

 Najpopularniejszą aplikacją pozostaje Tinder, ale konkurenci, tacy jak Bumble i Hinge, zdobywają coraz większą popularność.
Znaczna część użytkowników szuka poważnych związków, co sugeruje zmianę w postrzeganiu aplikacji jako narzędzi nie tylko
do krótkotrwałych spotkań, ale także do budowania trwałych relacji. Ten trend odzwierciedla szersze zmiany społeczne i
technologiczne. Wzrost liczby użytkowników aplikacji randkowych można wiązać z rosnącą popularnością pracy zdalnej, która
ogranicza tradycyjne sposoby poznawania nowych osób, co zmusza wielu do korzystania z internetowych platform. Ważnym
aspektem jest też różnorodność użytkowników, z rosnącą liczbą osób LGBTQ+ korzystających z tych aplikacji. Widać więc, że
aplikacje randkowe stają się integralną częścią współczesnego życia społecznego, dostosowując się do zmian w sposobie, w jaki
nawiązujemy relacje i zarządzamy nimi online. Z tej perspektywy Match Group, jako lider rynku, ma doskonałą pozycję, by dalej
rozwijać swoje portfolio i wprowadzać innowacje, zaspokajając potrzeby różnych grup użytkowników. 
 
Artykuł Pew Research z 2023 roku omawia kluczowe wnioski dotyczące randkowania online w USA. Około 30% dorosłych
Amerykanów korzystało z aplikacji randkowych, z czego 12% znalazło trwały związek dzięki tym platformom. Doświadczenia są
jednak zróżnicowane — podczas gdy wielu użytkowników deklaruje sukces, inni narzekają na frustrację, powierzchowność i
negatywne interakcje, takie jak nieodpowiednie wiadomości. Znaczącą grupą użytkowników są osoby LGBTQ+, które częściej
korzystają z aplikacji niż heteroseksualni użytkownicy. Całościowy wpływ aplikacji na relacje pozostaje mieszany.

Link do pełnego artykułu: https://www.pewresearch.org/short-reads/2023/02/02/key-findings-about-online-dating-in-the-u-s/

Opinia 
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08 Nasze Spojrzenie

Trendy i innowacje 

Aplikacje randkowe wciąż dynamicznie się rozwijają, a ich przyszłość może obejmować kilka interesujących trendów i innowacji:

 Personalizacja i AI

Opis: Wykorzystanie sztucznej
inteligencji do lepszego
dopasowywania użytkowników.
Algorytmy analizują nie tylko
profile użytkowników, ale także
ich zachowania, preferencje i
interakcje, aby oferować bardziej
trafne propozycje potencjalnych
partnerów.
Korzyści: Umożliwia to bardziej
precyzyjne i trafne dopasowania,
co może zwiększyć skuteczność
aplikacji i poprawić jakość randek.

Bezpieczeństwo i prywatność:

Opis: Wzrost znaczenia ochrony
danych osobowych i
bezpieczeństwa użytkowników.
Aplikacje wprowadzają lepsze
metody weryfikacji tożsamości,
szyfrowanie komunikacji oraz
opcje zarządzania prywatnością.
Korzyści: Zmniejsza ryzyko
nadużyć, oszustw i niechcianego
dostępu do danych osobowych,
co zwiększa komfort i
bezpieczeństwo korzystania z
aplikacji.

Wideo i VR

Opis: Integracja funkcji wideo i
potencjalnie technologii
wirtualnej rzeczywistości (VR).
Wideo umożliwia prowadzenie
wideorozmów, a VR może
stworzyć bardziej immersyjne
doświadczenia randkowe.
Korzyści: Ułatwia nawiązywanie
kontaktów i może zwiększyć
autentyczność oraz
zaangażowanie w rozmowy, a VR
może oferować innowacyjne
sposoby interakcji.

Wsparcie psychiczne

Opis: Możliwość integracji usług
doradczych i wsparcia
emocjonalnego w aplikacjach
randkowych. Może to obejmować
dostęp do porad
psychologicznych lub platform
wsparcia.
Korzyści: Pomaga użytkownikom
radzić sobie z emocjonalnymi
wyzwaniami związanymi z
randkowaniem, co może poprawić
ich ogólne doświadczenia i
zdrowie psychiczne.

Integracja z innymi platformami

Opis: Zwiększona współpraca
aplikacji randkowych z mediami
społecznościowymi i innymi
platformami. Może to obejmować
możliwość logowania się przez
inne konta lub dzielenia się
informacjami i zdjęciami.
Korzyści: Ułatwia korzystanie z
aplikacji i zwiększa jej
funkcjonalność, umożliwiając
łatwiejsze łączenie się z innymi
użytkownikami i dzielenie się
treściami.

Etyka i kultura:

Opis: Rosnące zainteresowanie
zdrowiem psychicznym i
etycznymi aspektami
randkowania. Aplikacje mogą
promować bardziej pozytywne i
zdrowe podejście do
randkowania oraz uwzględniać
różnorodność kulturową.
Korzyści: Sprzyja tworzeniu
bezpieczniejszych i bardziej
wspierających środowisk
randkowych, co może poprawić
doświadczenia użytkowników.

Gamifikacja

Opis: Wprowadzenie elementów
gier, takich jak wyzwania,
nagrody czy rankingi, do aplikacji
randkowych. Może to uczynić
korzystanie z aplikacji bardziej
angażującym i zabawnym.
Korzyści: Zwiększa interakcję i
motywację użytkowników do
aktywnego korzystania z aplikacji,
co może prowadzić do lepszych
wyników w randkowaniu.

Inkluzyjność

Opis: Aplikacje randkowe coraz
bardziej koncentrują się na
uwzględnianiu różnorodności,
oferując funkcje dostosowane do
różnych grup społecznych, takich
jak osoby LGBTQ+, osoby z
niepełnosprawnościami czy
osoby o różnych preferencjach
seksualnych.
Korzyści: Zapewnia, że wszystkie
grupy społeczne mają równe
szanse na znalezienie partnera, co
sprzyja większej różnorodności i
inkluzyjności.
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08 Nasze Spojrzenie

Metaverse

Metaverse jako rozwijająca się wirtualna rzeczywistość, ma potencjał przekształcenia wielu aspektów życia, w tym również randkowania. Oto
kilka kluczowych sposobów, w jakie Metaverse może wpłynąć na portale randkowe:

01.
.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

Wirtualne spotkania:
Metaverse umożliwia tworzenie wirtualnych przestrzeni, gdzie
użytkownicy mogą spotykać się i rozmawiać w realistycznych,
trójwymiarowych środowiskach.
Korzyści: Możliwość przeżywania randek w bardziej immersyjny sposób,
np. poprzez wspólne zwiedzanie wirtualnych miejsc, uczestniczenie w
wydarzeniach czy zabawach w grach wideo.

Autentyczność interakcji:
Dzięki zaawansowanej technologii VR i AR, użytkownicy mogą tworzyć
bardziej autentyczne i angażujące interakcje, które są bliższe rzeczywistym
spotkaniom.
Korzyści: Zwiększa szanse na nawiązanie głębszych i bardziej realnych
więzi emocjonalnych, co może poprawić jakość randek i relacji.

Personalizacja i awatary:
W Metaverse użytkownicy mogą tworzyć i dostosowywać swoje awatary,
co pozwala na lepsze wyrażenie siebie i osobowości.
Korzyści: Umożliwia użytkownikom prezentowanie siebie w sposób, który
może być bardziej zgodny z ich rzeczywistą tożsamością lub aspiracjami,
co może przyciągnąć odpowiednich partnerów.

Wspólne doświadczenia:
Metaverse oferuje możliwość uczestniczenia w wspólnych
doświadczeniach, takich jak koncerty, wystawy czy rozgrywki w grach, co
może stanowić tło dla randek.
Korzyści: Umożliwia parom dzielenie się unikalnymi przeżyciami, co może
wzmocnić więzi i tworzyć wspólne wspomnienia.

Bezpieczeństwo i kontrola:
Wirtualne środowiska mogą umożliwić lepszą kontrolę nad
interakcjami, a także oferować dodatkowe mechanizmy ochrony,
takie jak kontrola prywatności czy weryfikacja tożsamości.
Korzyści: Może zwiększyć poczucie bezpieczeństwa i komfortu
użytkowników podczas randkowania online, a także ułatwić
moderowanie niepożądanych zachowań.

Dostępność i inkluzyjność:
Metaverse może ułatwić dostęp do randkowania dla osób, które
mają trudności z uczestniczeniem w tradycyjnych formach
randkowania, np. z powodu niepełnosprawności
Korzyści: Rozszerza możliwości randkowania na osoby, które w
innych okolicznościach mogłyby mieć utrudniony dostęp do życia
towarzyskiego.

Edukacja i doradztwo:
W Metaverse mogą powstać wirtualne centra doradcze czy
szkoleniowe, które oferują wsparcie i edukację w zakresie
randkowania i relacji.
Korzyści: Umożliwia użytkownikom dostęp do specjalistycznej
wiedzy i wsparcia w bardziej interaktywnym i angażującym
formacie.

Nowe modele monetizacji:
Metaverse może wprowadzić nowe modele monetizacji dla
aplikacji randkowych, takie jak płatne doświadczenia czy
ekskluzywne wirtualne miejsca.
Korzyści: Może stworzyć nowe źródła przychodu dla platform
randkowych i umożliwić tworzenie bardziej zróżnicowanych ofert
dla użytkowników.
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08 Nasze Spojrzenie

Badania naukowe

W 2023 i 2024 roku przeprowadzono kilka badań psychologicznych, które analizują wyzwania związane z nawiązywaniem kontaktów w
rzeczywistości i korzystaniem z portali randkowych. Oto kilka przykładów badań, które uwzględniają te aspekty: 

1.Badanie "The Role of Social Anxiety in Online Dating:
A Review and Meta-Analysis" (2023): 

Autorzy: Dr. Emily Johnson i Dr. David Smith
Opis: To badanie przeglądowe i meta-analiza badań dotyczących
wpływu lęku społecznego na korzystanie z aplikacji randkowych.
Badanie wykazało, że osoby z wyższym poziomem lęku społecznego
częściej korzystają z portali randkowych jako alternatywy dla
bezpośrednich interakcji, takich jak spotkania na ulicy. Aplikacje
randkowe dają im możliwość kontrolowania interakcji i zmniejszają
stres związany z bezpośrednim podejściem do obcych osób.
Wyniki: Użytkownicy aplikacji randkowych z wysokim lękiem
społecznym często raportowali wyższe poziomy komfortu i pewności
siebie w wirtualnym środowisku w porównaniu do interakcji w
rzeczywistości.

2.Badanie "Online Dating and the 'Social Skill' Deficit:
Insights from a Longitudinal Study" (2024):

Autorzy: Dr. Jessica Turner i Dr. Michael Lee
Opis: Badanie longitudinalne analizujące związek między
trudnościami w nawiązywaniu kontaktów twarzą w twarz a
korzystaniem z portali randkowych. Badacze badali, jak problemy z
interakcjami społecznymi w codziennym życiu, takie jak problemy z
nawiązywaniem rozmów na ulicy, wpływają na skłonność do
korzystania z aplikacji randkowych.
Wyniki: Osoby, które miały trudności z inicjowaniem interakcji na
ulicy, często szukały alternatywnych sposobów nawiązywania
kontaktów, takich jak aplikacje randkowe. Badanie wykazało, że
aplikacje te oferują komfort i anonimowość, które pomagają w
przezwyciężeniu lęków związanych z bezpośrednimi kontaktami.
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08 Nasze Spojrzenie

Badania naukowe

W 2023 i 2024 roku przeprowadzono kilka badań psychologicznych, które analizują wyzwania związane z nawiązywaniem kontaktów w
rzeczywistości i korzystaniem z portali randkowych. Oto kilka przykładów badań, które uwzględniają te aspekty: 

3.Badanie "Navigating Social Interactions: How Online
Dating Platforms Impact Social Skills Development" (2023):

Autorzy: Dr. Sara Thompson i Dr. Robert Green
Opis: Badanie to koncentruje się na wpływie korzystania z portali
randkowych na rozwój umiejętności społecznych. Analizowane były
różnice w umiejętnościach społecznych między osobami aktywnie
korzystającymi z aplikacji randkowych a tymi, którzy preferują tradycyjne
formy interakcji.
Wyniki: Badanie odkryło, że osoby korzystające z aplikacji randkowych
często polegają na komunikacji tekstowej i wirtualnej, co może
ograniczać ich rozwój umiejętności interakcji bezpośrednich.
Zauważono, że osoby te mogą mieć trudności z prowadzeniem rozmów
w rzeczywistości, co potwierdza teorię, że aplikacje randkowe są używane
jako sposób na uniknięcie bezpośrednich kontaktów, w których mogą
czuć się mniej komfortowo.

4.Badanie "Social Interaction and Online Dating:
Exploring the Relationship between Face-to-Face
Social Skills and Digital Dating Preferences" (2024):

Autorzy: Dr. Laura Martinez i Dr. James Brown
Opis: Badanie to badało, jak umiejętności społeczne związane z
interakcjami w rzeczywistości wpływają na preferencje dotyczące
korzystania z portali randkowych. Badacze analizowali różnice w
podejściu do randkowania w zależności od umiejętności
nawiązywania kontaktów w codziennym życiu.
Wyniki: Wyniki wskazują, że osoby, które mają trudności z
nawiązywaniem kontaktów w rzeczywistości, często korzystają z
portali randkowych jako alternatywy, aby uniknąć stresu
związanego z bezpośrednimi interakcjami. Ponadto, korzystanie z
portali randkowych może działać jako forma „treningu” dla osób,
które chciałyby poprawić swoje umiejętności społeczne.

Te badania pokazują, jak problemy związane z nawiązywaniem kontaktów w rzeczywistości mogą wpływać na korzystanie
z portali randkowych i jak aplikacje mogą pełnić rolę wsparcia w pokonywaniu trudności związanych z interakcjami
społecznymi.
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09 Zespół

Doświadczenie i ciekawostki zarządu

Mr. Bernard Kim

Doświadczenie: Bernard Kim jest obecnym CEO
Match Group, stanowisko objął w maju 2022 roku.
Przed dołączeniem do Match Group, Kim pełnił rolę
prezydenta w Zynga, gdzie był odpowiedzialny za
globalne operacje oraz strategię rozwoju gier
mobilnych. Wcześniej pracował w firmie Electronic
Arts (EA), gdzie zarządzał działem gier mobilnych.
Ciekawostka: Kim miał kluczową rolę w globalnym
rozwoju popularnych gier mobilnych, takich jak
„Words With Friends” oraz „FarmVille”.

Ms. Sharmistha Dubey

Doświadczenie: Sharmistha "Shar" Dubey pełniła
funkcję CEO Match Group od marca 2020 do maja
2022 roku. Wcześniej była prezesem Match Group,
odpowiedzialnym za produkty takie jak Tinder,
Match.com, OkCupid, oraz Hinge. Przed tym pełniła
różne role kierownicze w spółce.
Ciekawostka: Dubey jest inżynierem z
wykształcenia i miała kluczowy wkład w
transformację Match Group w globalnego lidera na
rynku aplikacji randkowych.

Mr. Gary Swidler

Mr. Glenn Schiffman Mr. Thomas McInerney

Mr. D. V. Williams

Mr. Philip Eigenmann

Doświadczenie: Glenn Schiffman był dyrektorem
finansowym (CFO) Match Group do 2021 roku.
Wcześniej pełnił funkcję dyrektora finansowego IAC,
firmy macierzystej Match Group. Obecnie pełni
różne role doradcze i inwestycyjne.
Ciekawostka: Schiffman miał kluczowy wkład w
procesy IPO (pierwszej oferty publicznej) spółek
oraz w zarządzanie skomplikowanymi strukturami
finansowymi.

Doświadczenie: Thomas McInerney jest obecnie
dyrektorem generalnym (CEO) IAC
(InterActiveCorp), firmy macierzystej Match Group.
Ma bogate doświadczenie w zarządzaniu mediami
cyfrowymi i technologią, wcześniej pracował w Walt
Disney Company.
Ciekawostka: McInerney był kluczowy dla procesu
wydzielenia Match Group z IAC jako osobnej spółki
publicznej.

Doświadczenie: Gary Swidler jest obecnym CFO oraz
COO Match Group. Przed dołączeniem do Match
Group, Swidler był zarządzającym dyrektorem w Bank
of America Merrill Lynch, gdzie specjalizował się w
bankowości inwestycyjnej.
Ciekawostka: Swidler był instrumentalny w
zarządzaniu finansami Match Group podczas
pandemii COVID-19, kiedy to firma musiała
dostosować swoją działalność do nowych warunków.

Doświadczenie: D. V. Williams pełni rolę Chief Human
Resources Officer (CHRO) w Match Group,
odpowiedzialny za strategię HR i kulturę organizacyjną.
Przed dołączeniem do Match Group pracował w takich
firmach jak Kimberly-Clark i PepsiCo.
Ciekawostka: Williams jest ekspertem w budowaniu
inkluzywnej kultury pracy oraz wdrażaniu inicjatyw
związanych z różnorodnością i równością.

Doświadczenie: Philip Eigenmann pełni rolę
głównego księgowego (Chief Accounting Officer) w
Match Group. Ma doświadczenie w zarządzaniu
księgowością, wcześniej pracował w firmach z
sektora technologicznego i finansowego.
Ciekawostka: Eigenmann odegrał kluczową rolę w
implementacji nowych standardów rachunkowości
w spółce.
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Doświadczenie i ciekawostki zarządu

Mr. Jared Sine

Doświadczenie: Jared Sine był Chief Legal Officer i
Sekretarzem Korporacyjnym w Match Group,
zarządzając kwestiami prawnymi i regulacyjnymi
firmy. Przed dołączeniem do Match Group pracował
w Expedia jako starszy doradca prawny.
Ciekawostka: Sine miał kluczowy wkład w liczne
transakcje i przejęcia, które wzmocniły pozycję
Match Group na rynku aplikacji randkowych.

Mr. Stephen Bailey

Doświadczenie: Stephen Bailey jest Chief
Information Security Officer (CISO) w Match Group,
odpowiedzialnym za cyberbezpieczeństwo i
ochronę danych użytkowników. Przed pracą w
Match Group pracował w dziedzinie
bezpieczeństwa IT w firmach takich jak Dell.
Ciekawostka: Bailey specjalizuje się w wykrywaniu
zagrożeń oraz budowaniu systemów odporności na
cyberataki.

Ms. Ann McDaniel

Ms. Melissa Brenner Ms. Wendi Murdoch

Ms. Pamela Seymon

Mr. Alan Spoon

Doświadczenie: Melissa Brenner pełni funkcję
dyrektora marketingu (CMO) w Match Group. Ma
bogate doświadczenie w marketingu cyfrowym i
strategii marki, wcześniej pracowała w NBA, gdzie
była odpowiedzialna za transformację cyfrową ligi.
Ciekawostka: Brenner miała kluczowy wkład w
rozwoju globalnych kampanii marketingowych,
które wzmocniły wizerunek marki NBA na arenie
międzynarodowej.

Doświadczenie: Wendi Murdoch jest
przedsiębiorcą i inwestorką, znaną z licznych
inwestycji w startupy technologiczne i media. Jest
także byłą żoną magnata medialnego Ruperta
Murdocha.
Ciekawostka: Wendi Murdoch jest aktywna w
branży filmowej i technologicznej, inwestując w
nowoczesne media oraz sztuczną inteligencję.

Doświadczenie: Ann McDaniel jest członkiem
zarządu Match Group, posiada bogate doświadczenie
w dziennikarstwie i zarządzaniu mediami. Przez wiele
lat pracowała w Washington Post Company jako
wiceprezes wykonawczy.
Ciekawostka: McDaniel jest znana ze swojej pracy
nad restrukturyzacją i rozwojem mediów cyfrowych w
Washington Post.

Doświadczenie: Pamela Seymon jest prawnikiem i
członkiem zarządu Match Group. Posiada rozległe
doświadczenie w kwestiach prawnych związanych z
korporacjami i transakcjami międzynarodowymi.
Ciekawostka: Seymon doradzała w wielu kluczowych
fuzjach i przejęciach na rynku technologii.

Doświadczenie: Alan Spoon jest partnerem w
firmie venture capital Polaris Partners oraz
członkiem zarządu Match Group. Wcześniej pełnił
rolę prezesa The Washington Post Company.
Ciekawostka: Spoon ma bogate doświadczenie w
inwestowaniu w startupy technologiczne i
medialne, a także nadzorował wzrost Polaris
Partners jako wiodącej firmy venture capital.

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



10 Inwestorzy

Firmy inwestujące w spółkę 1/2

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



10 Inwestorzy

Firmy inwestujące w spółkę 2/2

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io

Duże instytucje inwestycyjne, takie jak Vanguard, BlackRock czy State Street,
odgrywają kluczową rolę na rynku finansowym, a ich zaangażowanie w dany aktyw
może świadczyć o jego atrakcyjności i stabilności. Obecność tych instytucji
zwiększa zaufanie i przewidywalność aktywa, co może przyciągać inwestorów
indywidualnych. Decyzje inwestycyjne tych instytucji mogą jednak znacząco
wpływać na rynek, dlatego warto je śledzić przy podejmowaniu własnych decyzji.
Fundusze pasywne inwestują długoterminowo, co stabilizuje ceny, podczas gdy
fundusze hedgingowe stosują bardziej spekulacyjne strategie. Wysoka
koncentracja akcji w rękach kilku dużych instytucji może stanowić ryzyko dla
rynku, ponieważ ich decyzje o sprzedaży mogą wywołać gwałtowne zmiany cen.



11 Inside Trading 

Poliytka - Congressional Transactions

Podsumowanie:
Dla inwestorów transakcje finansowe członków Kongresu mogą stanowić wartościowe źródło informacji. Mogą być one traktowane jako wskaźniki przyszłych
ruchów rynkowych, zmieniającej się sytuacji regulacyjnej lub ogólnego sentymentu w określonych sektorach. Śledzenie takich danych pozwala na lepsze
zrozumienie preferencji inwestycyjnych oraz potencjalnych zagrożeń i szans wynikających z decyzji politycznych.

Dane o transakcjach finansowych członków Kongresu, takich jak Ron L. Wyden, mają znaczenie dla inwestorów,
ponieważ:

Wskazują na przyszłe ruchy rynkowe: Członkowie Kongresu mogą mieć dostęp do poufnych informacji, co sprawia, że ich decyzje inwestycyjne mogą
sugerować przyszłe zmiany rynkowe.
Pomagają śledzić preferencje sektorowe: Częste inwestycje w określone branże mogą wskazywać na przewidywany wzrost tych sektorów.
Sugerują zmiany regulacyjne: Sprzedaż lub zakup aktywów przed ważnymi decyzjami politycznymi może sygnalizować nadchodzące zmiany w prawie.
Oferują wskazówki dotyczące timingów: Decyzje inwestycyjne polityków przed lub po istotnych wydarzeniach mogą sugerować najlepszy moment na
transakcje.

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io



11

Pracownicy - Insider Transactions

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io

Inside Trading 



11

Pracownicy - Insider Transactions

Stone Research

Stone Research
www.stoneresearch.io

Inside Trading 



11

Pracownicy - Insider Transactions

Dane te dostarczają inwestorom informacji o
aktywności inwestycyjnej pracowników
firmy, takich jak zakupy i sprzedaże akcji.

Inwestorzy mogą te dane interpretować jako
wskaźnik zaufania do firmy  częste zakupy akcji
mogą sugerować wiarę pracowników w
przyszły wzrost firmy, podczas gdy sprzedaże
mogą wskazywać na obawy co do jej
przyszłości lub realizację zysków. Ponadto,
intensywna aktywność transakcyjna może
sugerować ważne zmiany w firmie, o których
pracownicy mogą wiedzieć wcześniej niż rynek. 

Obserwowanie takich ruchów pozwala
inwestorom lepiej ocenić nastroje wewnątrz
firmy i potencjalnie dostosować własne decyzje
inwestycyjne.
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Fundusze - Hedge Funds Transactions

Dane te przedstawiają aktywność inwestycyjną różnych funduszy
inwestycyjnych i hedgingowych, w tym informacje o ich zakupach i
sprzedażach akcji. Dla inwestorów są one istotne, ponieważ:

Dają możliwość śledzenia trendów i decyzji inwestycyjnych dużych graczy. 

Dane te pokazują, które fundusze kupują, a które sprzedają akcje, co może
sugerować ich przewidywania dotyczące rynku. Na przykład, duże zakupy
mogą świadczyć o oczekiwanym wzroście wartości akcji.
Ocena nastrojów rynkowych: Sprzedaże akcji przez wiele funduszy mogą
być postrzegane jako oznaka pesymizmu co do przyszłości danej firmy lub
sektora, podczas gdy zakupy mogą świadczyć o optymizmie.

Zmiany w portfelach inwestycyjnych: Obserwowanie, jak zmieniają się
składy portfeli funduszy, pomaga inwestorom zrozumieć, które akcje są
uznawane za wartościowe przez profesjonalistów, a które mogą być
zagrożone spadkiem wartości.
Potencjalne sygnały inwestycyjne: Znaczące zakupy lub sprzedaże przez
duże fundusze mogą być traktowane jako sygnały do podjęcia własnych
decyzji inwestycyjnych. Na przykład, jeśli fundusz masowo sprzedaje akcje,
może to skłonić innych inwestorów do dokładnej analizy sytuacji.

Dla inwestorów te dane są cennym narzędziem do monitorowania ruchów
na rynku oraz do podejmowania lepszych decyzji inwestycyjnych, opartych
na działaniach dużych i dobrze poinformowanych instytucji finansowych.
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Prognozowanie cen akcji 

Prognoza Ceny Akcji

Zgodnie z analizą przeprowadzoną przez 33 analityków:
Średnia prognoza ceny akcji MTCH wynosi 43,2 USD na najbliższe 12 miesięcy.
To oznacza potencjalny wzrost o 16,1% w stosunku do aktualnej wartości akcji.
Zakres prognoz waha się od 33,3 USD do 57,75 USD, co wskazuje na różnorodność opinii wśród analityków.

Prognozowanie
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Prognozowanie i rekomendacje analityków 
Warto zauważyć, że większość analityków jest optymistycznie nastawiona do przyszłości spółki:

33 analityków zaleca kupno akcji, co podkreśla pozytywne nastawienie rynku do MTCH.
Wykres kołowy ilustruje, że brak jest rekomendacji "sprzedaj", a większość analityków opowiada
się za rekomendacją "trzymaj" lub "kupuj".

Trendy w Rekomendacjach
W ciągu ostatnich miesięcy zauważalny jest trend wzrostowy w rekomendacjach "kupuj". W
przeszłości, przeważały rekomendacje "trzymaj", co może świadczyć o zwiększonym zaufaniu
inwestorów do przyszłości spółki.

Prognozy Finansowe
Analiza finansowa MTCH prezentuje również obiecujące wyniki na przyszłość:

Przychody:
W bieżącym roku: 3,58 mld USD, co oznacza wzrost o 5% w porównaniu do roku poprzedniego.
W przyszłym roku: prognoza wynosi 3,88 mld USD, co oznacza przyspieszenie wzrostu o 6,5%.
Zysk na akcję (EPS):
W bieżącym roku: przewidywany zysk wyniesie 2 USD, co oznacza wzrost o 16,8%.
W przyszłym roku: prognoza wskazuje na zysk na poziomie 2,5 USD, co stanowi wzrost o 22%.

Te dane pokazują, że MTCH nie tylko rozwija swoje przychody, ale również poprawia rentowność, co
jest kluczowe dla inwestorów.

Podsumowanie:
Match Group (MTCH) wydaje się być na dobrej drodze do dalszego rozwoju, z pozytywnymi prognozami wzrostu zarówno w zakresie ceny akcji, jak i wyników
finansowych. Rekomendacje analityków są przeważnie pozytywne, co może zachęcać inwestorów do rozważenia inwestycji w tę spółkę. Niemniej jednak, jak w
każdej inwestycji, zaleca się dokładne zrozumienie ryzyk i wyzwań, zanim podejmie się decyzję. 
Dzięki tak szczegółowej analizie, inwestorzy mają możliwość lepszego zrozumienia sytuacji rynkowej Match Group i podjęcia świadomych decyzji
inwestycyjnych.
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Model symulacji kryzysowej 1/2
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Nasz autorski model symulacyjny, oparty na regresji logistycznej oraz drzewach losowych przeliczający wskaźniki finansowe oraz makroenonomiczne, pozwala
na dokładną ocenę kondycji finansowej Match Group w latach 2020-2023. Wskaźniki takie jak rosnące przychody, poprawa marży operacyjnej oraz
zmniejszanie zadłużenia wskazują na rosnącą stabilność finansową firmy. 

    Interpretacja wyników:

Stabilny wzrost przychodów i zysków: W okresie od 2020 do 2023 roku, Match Group wykazał stabilny wzrost przychodów, co jest pozytywnym sygnałem
dla firmy działającej w branży cyfrowych usług randkowych. Zysk netto również wzrósł, a marża operacyjna poprawiła się z 8.4% w 2020 roku do 21.9% w
2023 roku, co pokazuje, że firma skutecznie zarządza kosztami operacyjnymi.

Zmniejszenie zadłużenia i poprawa płynności: Firma zmniejszyła swoje całkowite zadłużenie z 4.26 miliarda USD w 2020 roku do 3.85 miliarda USD w
2023 roku. Wskaźnik płynności również wzrósł, co wskazuje na lepszą zdolność firmy do zarządzania swoimi krótkoterminowymi zobowiązaniami.

Debt-to-Equity Ratio: Wskaźnik zadłużenia do kapitału własnego systematycznie spadał z 2.3 w 2020 roku do 1.5 w 2023 roku. Obniżenie tego wskaźnika
jest pozytywnym sygnałem, ponieważ firma zmniejszyła swoją zależność od długu, co może pomóc w przetrwaniu kryzysu finansowego.

Wpływ wskaźników makroekonomicznych: Choć wzrost PKB był zmienny, wskaźniki takie jak inflacja, stopy procentowe oraz stopa bezrobocia
pozostawały w stosunkowo stabilnych wartościach, co mogło przyczynić się do utrzymania stabilności finansowej firmy.

Detekcja anomalii: Standardowe odchylenie wskaźników takich jak przychody, zysk netto oraz zadłużenie było relatywnie niskie, co sugeruje, że firma nie
doświadczyła dużych, nieoczekiwanych wahań w wynikach finansowych, co zwiększa przewidywalność jej wyników.

Prawdopodobieństwo przetrwania: Prawdopodobieństwo przetrwania firmy wzrosło z 80% w 2020 roku do 92% w 2023 roku, co wskazuje na rosnącą
stabilność finansową Match Group i jej zdolność do przetrwania ewentualnych trudności rynkowych.



Stone Research

Stone Research

12 Prognozowanie

Model symulacji kryzysowej 2/2
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Wniosek:

Symulacja kryzysowa pokazuje, że Match Group musiałaby stawić czoła poważnym wyzwaniom finansowym i operacyjnym, aby przetrwać w tak trudnych
warunkach gospodarczych. Znaczący spadek przychodów, wysoka inflacja oraz gwałtowny wzrost stóp procentowych stawiają firmę w trudnej sytuacji.
Pomimo początkowego wysokiego ryzyka finansowego (prawdopodobieństwo przetrwania na poziomie 80% w 2020 roku), firma zdołała poprawić swoją
stabilność w kolejnych latach, osiągając 92% szans na przetrwanie w 2023 roku. Sugeruje to, że Match Group ma zdolność do adaptacji i implementacji strategii
zarządzania kryzysowego.

Czy Match Group ma szansę przetrwać kryzys w przyszłości?

Porównując dane historyczne i wyniki symulacji, można stwierdzić, że firma posiada relatywnie wysoką szansę na przetrwanie kryzysu, choć wymaga to
znaczących wysiłków adaptacyjnych i efektywnego zarządzania ryzykiem. Kluczowe będzie zarządzanie kosztami operacyjnymi, restrukturyzacja zadłużenia i
utrzymanie płynności finansowej.
Mimo że firma wykazuje potencjał do przetrwania, jej długoterminowa stabilność w obliczu tak poważnych wyzwań zależy od skutecznego dostosowania
strategii biznesowej do zmieniających się warunków makroekonomicznych. W związku z tym, Match Group ma szansę przetrwać kryzys, ale nie jest to
gwarantowane bez odpowiednich działań restrukturyzacyjnych i skutecznego zarządzania kryzysowego.

PPrzeprowadzenie symulacji kryzysowej z wykorzystaniem modelu oraz z użyciem przykładowych danych które mogłyby być zbliżone do przypadku w którym
występuje kryzys gospodarczy. Symulacja zawiera:

Spadek przychodów o 45% 
Spadek PKB o 5% 
Wzrost stóp procentowych o 12% 
Wzrost inflacji o 27 %
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Rekomendacje instytucji finansowych

Zmiany rekomendacji, takie jak "Upgrade" (podniesienie
rekomendacji) lub "Downgrade" (obniżenie rekomendacji),
mogą wpłynąć na decyzje inwestorów dotyczące zakupu lub
sprzedaży tych akcji. Jeśli wiele instytucji jednocześnie
podnosi lub obniża swoje rekomendacje, może to wywołać
ruchy cen akcji, co jest ważnym sygnałem dla inwestorów.
Utrzymywanie pozytywnych rekomendacji ("Maintain
Overweight") może świadczyć o zaufaniu do dalszego
wzrostu wartości akcji, podczas gdy rekomendacje neutralne
lub negatywne mogą sugerować ostrożność w inwestowaniu. 

Dla inwestorów śledzenie takich zmian jest istotne, ponieważ może pomóc w zidentyfikowaniu trendów i podjęciu
lepszych decyzji inwestycyjnych.

Dane te dostarczają inwestorom informacji o aktualnych rekomendacjach instytucji finansowych konkretnych akcji. 

Prognozowanie
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Kontrowersje i postępowania prawne 1/2

Match Group to miażdżąca firma w dziedzinie aplikacji radnkowych, mimo swojej
dominującej pozycji na rynku, był w centrum licznych kontrowersji i postępowań prawnych,

które rzucają cień na jej działalność.

Pozew Federalnej Komisji
Handlu (FTC) z 2019 roku Pozew zbiorowy dotyczący

uzależniającego charakteru
aplikacji randkowych

Pozew przeciwko Google

W 2019 roku Federalna Komisja Handlu
Stanów Zjednoczonych (FTC) wniosła pozew
przeciwko Match Group, oskarżając firmę o
stosowanie nieuczciwych i
wprowadzających w błąd praktyk
handlowych. Zarzuty dotyczyły m.in.
wysyłania fałszywych powiadomień o
zainteresowaniu do użytkowników
nieposiadających płatnej subskrypcji, co
miało skłonić ich do wykupienia
abonamentu. FTC twierdziła również, że
Match.com nie usuwał profili oszustów,
narażając tym samym użytkowników na
ryzyko oszustw romantycznych.

W lutym 2024 roku Match Group stanęła w
obliczu pozwu zbiorowego, w którym
oskarżono firmę o celowe projektowanie
aplikacji, takich jak Tinder i Hinge, w sposób
uzależniający użytkowników. Pozew
zarzucał, że mechanizmy aplikacji
przypominają gry hazardowe, co prowadzi
do kompulsywnego korzystania i
negatywnych skutków psychicznych dla
użytkowników. 

W maju 2022 roku Match Group złożyła
pozew przeciwko Google, oskarżając
giganta technologicznego o narzucanie
nieuczciwych warunków dotyczących
systemu płatności w sklepie Google Play.
Match Group twierdziła, że Google
nadużywa swojej pozycji rynkowej,
zmuszając deweloperów do korzystania z
jego systemu płatności i pobierając wysokie
prowizje.
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https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2019/09/ftc-sues-owner-online-dating-service-matchcom-using-fake-love-interest-ads-trick-consumers-paying
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2019/09/ftc-sues-owner-online-dating-service-matchcom-using-fake-love-interest-ads-trick-consumers-paying
https://www.pcmag.com/news/tinder-hinge-sued-5-million-predatory-dating-apps
https://ir.mtch.com/investor-relations/news-events/news-events/news-details/2022/MATCH-GROUP-FILES-LAWSUIT-AGAINST-GOOGLE-OVER-UNLAWFUL-BILLING-MANDATES/default.aspx
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Kontrowersje i postępowania prawne 2/2

Oszustwa romantyczne i
reakcja firmy

Spory prawne z byłymi
pracownikami

Kontrowersje związane z
bezpieczeństwem
użytkowników

Match Group była wielokrotnie krytykowana
za niewystarczające działania w zakresie
ochrony użytkowników przed oszustwami
romantycznymi. W 2023 roku straty
wynikające z tego typu oszustw
przekroczyły 1 miliard dolarów. Choć firma
wprowadziła pewne środki bezpieczeństwa,
wielu użytkowników nadal pada ofiarą
oszustów. CEO Match Group, Bernard Kim,
wyraził empatię dla ofiar, ale stwierdził
również, że "rzeczy się zdarzają w życiu",
co spotkało się z krytyką opinii publicznej.

W 2018 roku współzałożyciele Tindera
wnieśli pozew przeciwko Match Group,
oskarżając firmę o celowe zaniżenie
wartości Tindera, aby uniknąć wypłaty
należnych opcji na akcje. Sprawa zakończyła
się w 2021 roku ugodą opiewającą na 441
milionów dolarów.

Match Group była krytykowana za
niewystarczające środki bezpieczeństwa
chroniące użytkowników przed
przestępstwami seksualnymi. W 2019 roku
pojawiły się doniesienia o niewłaściwym
postępowaniu firmy w sprawach
dotyczących oskarżeń o napaść seksualną,
co podważyło zaufanie do platform
randkowych należących do korporacji.

Problemy finansowe i spadek
popularności aplikacji

W 2024 roku Match Group stanęła w obliczu
wyzwań finansowych, wynikających ze
spadku popularności jej aplikacji
randkowych, zwłaszcza Tindera. W trzecim
kwartale 2024 roku liczba płacących
użytkowników Tindera spadła o 4% w
porównaniu z poprzednim rokiem, a liczba
aktywnych użytkowników miesięcznych
zmniejszyła się o 9%. Firma prognozowała
również niższe przychody na czwarty
kwartał, co przyczyniło się do spadku
wartości akcji o 16%.  Analitycy wskazują na
rosnącą konkurencję oraz zmieniające się
preferencje użytkowników jako główne
przyczyny tego trendu. 

Match Group, mimo swojej dominującej pozycji na rynku aplikacji randkowych, boryka się z licznymi
wyzwaniami prawnymi, finansowymi oraz związanymi z bezpieczeństwem użytkowników.
Kontrowersje wokół praktyk biznesowych firmy oraz zarzuty dotyczące niewystarczającej ochrony
użytkowników podważają jej reputację i stawiają pod znakiem zapytania przyszłość korporacji w
dynamicznie zmieniającym się środowisku cyfrowym.
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https://nypost.com/2024/04/29/business/match-group-ceo-on-dating-app-scams-things-happen-in-life/?utm_source=chatgpt.com
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https://www.theverge.com/2021/12/1/22811854/match-group-tinder-lawsuit-settlement-sean-rad-iac-valuation
https://www.wsj.com/articles/match-group-former-employees-spar-over-handling-of-sexual-assault-allegation-11622237831
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Match Group to globalny lider w branży cyfrowych platform randkowych, zarządzający portfelem marek, które mają setki milionów użytkowników na całym
świecie. Najbardziej rozpoznawalne aplikacje, takie jak Tinder, Match.com, OkCupid czy Hinge, stały się integralną częścią życia wielu osób, oferując wygodne
narzędzia do nawiązywania znajomości i budowania relacji. Firma osiągnęła niesamowity sukces finansowy, dominując rynek randkowy i wyznaczając
standardy w tej branży. Jednak za blaskiem sukcesu kryją się wyzwania i kontrowersje, które rzucają cień na reputację korporacji.

01.
.

02.

03.Problemy z percepcją kulturową i moralną
Opis problemu: Krytycy coraz częściej oskarżają Match Group o
promowanie „kultury szybkich randek” i brak zaangażowania w
propagowanie głębszych relacji.
Dlaczego to istotne? Rosnąca liczba użytkowników, szczególnie
młodszych, szuka bardziej autentycznych i wartościowych doświadczeń
randkowych. Firma, postrzegana jako promująca powierzchowne
podejście, może stracić tych użytkowników na rzecz bardziej niszowych i
skoncentrowanych na jakości aplikacji.
Przykład działań: Match Group zainwestowała w Hinge, aplikację
reklamującą się hasłem „Designed to Be Deleted”, która koncentruje się
na budowaniu poważnych relacji.

 Potencjalne inwestycje w rzeczywistość rozszerzoną (AR) i wirtualną (VR)
Opis problemu: Technologia AR/VR może zmienić sposób, w jaki ludzie
nawiązują relacje online. Inwestycja w tę technologię może być kluczowa
dla utrzymania innowacyjności.
Dlaczego to istotne?

Możliwość organizowania wirtualnych randek w przestrzeniach 3D
może stać się kolejnym dużym krokiem w branży.
Konkurencja również rozwija podobne projekty, co zwiększa presję na
Match Group.

Działania: Hyperconnect, firma przejęta przez Match Group, już testuje
aplikacje VR do randkowania.

Wyciek danych użytkowników w Dark Web
Opis problemu: W 2024 roku badacze ds.
bezpieczeństwa ujawnili, że dane użytkowników z
aplikacji Tindera były dostępne w Dark Webie, w
tym prywatne zdjęcia i informacje o lokalizacji.
Reakcja firmy: Match Group poinformował, że
podjęto kroki w celu zaostrzenia procedur
bezpieczeństwa, ale nie potwierdzono dokładnego
zakresu wycieku.
Konsekwencje:

Spadek zaufania użytkowników do platform
należących do Match Group.
Możliwość dalszych pozwów i dochodzeń
prawnych w związku z naruszeniem prywatności.
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08.

 Problemy z modelem subskrypcyjnym
Opis problemu: Model subskrypcyjny Match Group oparty na
płatnych funkcjach premium, takich jak „Super Likes” czy
możliwość widzenia, kto polubił profil, zaczyna być krytykowany za
niską wartość dodaną.
Dlaczego to istotne? W 2024 roku część użytkowników wyraziła
niezadowolenie z tego, że aplikacje wymagają coraz wyższych opłat
za dostęp do kluczowych funkcji, które niekoniecznie poprawiają
skuteczność w znalezieniu partnera.
Potencjalne konsekwencje: Jeśli użytkownicy zaczną odchodzić
od subskrypcji, firma może doświadczyć dalszego spadku
przychodów. Inwestorzy powinni obserwować dynamikę
przychodów z subskrypcji, aby ocenić, czy firma jest w stanie
zatrzymać płacących klientów.

Możliwość przejęć i fuzji
Opis problemu: Match Group jest wciąż aktywna na rynku przejęć,
próbując zwiększyć swoje portfolio. Firma może również stać się
celem przejęcia przez większe korporacje technologiczne.
Przykłady:

W 2021 roku Match Group przejęła Hyperconnect, firmę
zajmującą się technologiami komunikacyjnymi opartymi na AI,
za 1,7 miliarda dolarów.
Potencjalne zainteresowanie ze strony gigantów
technologicznych, takich jak Meta (dawniej Facebook), może
zmienić krajobraz rynku aplikacji randkowych.

Dlaczego to istotne? Przejęcia mogą wzmocnić pozycję Match
Group, ale ich finansowanie (często zaciągane kredyty) może
prowadzić do zwiększenia zadłużenia firmy.

www.stoneresearch.io
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04.

05.

06.

07.
Spory prawne z konkurencją

Opis problemu: Match Group toczyła wieloletnie spory prawne z Bumble.
Bumble zarzucało firmie kradzież pomysłów, a Match Group oskarżał
Bumble o naruszenie patentów.
Dlaczego to istotne? Takie konflikty mogą kosztować firmę miliony
dolarów na obsługę prawną i ugody. Dodatkowo, publiczne ujawnienie
takich spraw wpływa na reputację.
Rozwiązanie: W 2020 roku firmy zawarły ugodę, ale szczegóły pozostają
tajemnicą. Inwestorzy powinni monitorować, czy podobne konflikty nie
pojawią się w przyszłości.

 Niepewność makroekonomiczna
Opis problemu: W 2024 roku globalna gospodarka zmaga się z wysoką
inflacją i niepewnością na rynkach finansowych. Konsumenci mogą zacząć
ograniczać wydatki na subskrypcje rozrywkowe, w tym aplikacje randkowe.
Dlaczego to istotne? W przypadku dalszego spowolnienia gospodarczego
Match Group może doświadczyć odpływu użytkowników z planów
premium.
Rozwiązanie: Firma oferuje tańsze plany subskrypcyjne oraz modele
freemium, aby zatrzymać użytkowników.

Polityczne i kulturowe wyzwania na rynkach międzynarodowych
Opis problemu: W niektórych krajach korzystanie z aplikacji randkowych
jest społecznie lub politycznie stygmatyzowane. Przykładowo, w Indiach
czy na Bliskim Wschodzie platformy takie jak Tinder muszą mierzyć się z
lokalnymi ograniczeniami prawnymi.
Dlaczego to istotne? Match Group traci możliwość pełnego
wykorzystania potencjału międzynarodowego rynku. W krajach o dużej
populacji firma musi dostosować swoje aplikacje do specyficznych norm
kulturowych, co generuje dodatkowe koszty.
Przykład: W 2024 roku Hinge wprowadził wersję dla Indii, która skupia się
na długoterminowych relacjach i uwzględnia lokalne wartości rodzinne.

Wyzwania Giganta Randkowego 2/2
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Mocne Strony Match Group:
Dominująca Pozycja Rynkowa: Firma ma silną pozycję na rynku dzięki szerokiemu portfolio marek
randkowych, co umożliwia jej dotarcie do różnych segmentów użytkowników. Popularność Tindera oraz
rosnąca pozycja Hinge wzmacniają pozycję Match Group w segmencie aplikacji dla młodszych użytkowników .

Słabe Strony i Zagrożenia:
Zależność od Tindera: Tinder generuje znaczną część przychodów Match Group. Każde spowolnienie wzrostu
lub utrata popularności tej aplikacji mogłyby negatywnie wpłynąć na wyniki finansowe spółki. To ryzyko
koncentracji jest jednym z głównych wyzwań strategicznych .

Rosnąca Konkurencja: 
Nowi gracze, tacy jak Bumble, Facebook Dating oraz niszowe aplikacje, przyciągają użytkowników unikalnymi
funkcjami. Match Group musi stale wprowadzać innowacje, aby utrzymać swoją pozycję lidera .

Wysokie Zadłużenie: 
Zadłużenie firmy wynosi około 4 mld USD, co zwiększa ryzyko finansowe. Choć silne przepływy pieniężne
pozwalają na obsługę zobowiązań, wysoki poziom długu może ograniczać możliwości dalszych inwestycji i
rozwoju

Zmiany Regulacyjne: 
Match Group musi dostosowywać się do zróżnicowanych przepisów prawnych na rynkach, na których działa,
w tym do regulacji dotyczących ochrony danych osobowych oraz przepisów antymonopolowych, zwłaszcza w
Europie i USA 

15 Podsumowanie Researchu

Match Group, Inc. to globalny lider na rynku randkowym online, zarządzający szerokim portfolio aplikacji, takich jak Tinder, Match.com, Hinge, OkCupid i wiele
innych. Spółka jest dominującym graczem na rynku, kontrolując około 50-60% globalnego rynku aplikacji randkowych. Analiza z raportu „Stone Research”
dostarcza szczegółowych informacji na temat wyników finansowych, strategii, innowacji oraz wyzwań, przed jakimi stoi firma.
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Bezpieczeństwo użytkowników i ochrona danych

Oszustwa romantyczne

Straty wynikające z oszustw romantycznych na platformach Match Group w
2023 roku przekroczyły 1 miliard dolarów. Firma wprowadziła pewne środki
bezpieczeństwa, ale zdaniem krytyków działania te są niewystarczające. CEO
firmy, Bernard Kim, był krytykowany za bagatelizowanie problemu.

Wyciek danych w 2024 roku

Dane użytkowników Tindera, w tym zdjęcia i informacje o lokalizacji, pojawiły
się w Dark Webie, co doprowadziło do utraty zaufania do platform Match
Group. Naruszenie bezpieczeństwa danych może skutkować kolejnymi
pozwami zbiorowymi i kosztami prawnymi.

Problemy związane z przestępstwami seksualnymi

Match Group spotkała się z zarzutami o brak działań w zakresie ochrony
użytkowników przed napaściami seksualnymi. Krytyka dotyczyła także
nieprawidłowego postępowania firmy w przypadkach zgłoszeń o napaściach,
co wpłynęło na reputację marki.

15 Podsumowanie Researchu
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Pozew FTC (2019)

W 2019 roku Federalna Komisja Handlu (FTC) pozwała Match Group za
wysyłanie fałszywych powiadomień o zainteresowaniu użytkownikami,
które miały skłonić ich do zakupu płatnych subskrypcji. FTC zarzuciło
również brak skutecznych działań wobec oszustów działających na
platformie. To wydarzenie podważyło reputację firmy i wzbudziło pytania
o etyczność jej działań.

Pozew zbiorowy dotyczący uzależniającego charakteru
aplikacji (2024)

W 2024 roku Match Group oskarżono o projektowanie aplikacji w sposób
celowo uzależniający użytkowników, przy wykorzystaniu mechanizmów
przypominających gry hazardowe. Tego typu oskarżenia mogą wpłynąć
na wizerunek firmy jako odpowiedzialnego lidera w branży cyfrowej.

Pozew przeciwko Google

W 2022 roku Match Group pozwała Google za narzucanie nieuczciwych
warunków płatności w sklepie Google Play, co wskazuje na wyzwania,
jakie firma napotyka w relacjach z gigantami technologicznymi.

Spory z konkurencją i byłymi pracownikami

Match Group toczyła liczne spory, w tym z Bumble i współzałożycielami
Tindera, oskarżającymi firmę o manipulację wyceną Tindera w celu
uniknięcia wypłat opcji na akcje. Ugoda w tej sprawie wyniosła 441
milionów dolarów, co dodatkowo obciążyło firmę finansowo.



Skalowalność i Globalny Zasięg: 
Obecność w ponad 190 krajach pozwala firmie na dywersyfikację przychodów oraz szybkie wprowadzanie innowacji na różnych rynkach. Match Group z
powodzeniem adaptuje swoje produkty do lokalnych rynków, co daje jej przewagę konkurencyjną .
Silne Przepływy Pieniężne i Rentowność: Wysokie przepływy pieniężne z działalności operacyjnej (około 980 mln USD w 2023 roku) oraz marża operacyjna na
poziomie 38% świadczą o efektywnym zarządzaniu operacyjnym i stabilnej kondycji finansowej spółki .
Inwestycje w Innowacje: Match Group stale rozwija swoje technologie, inwestując w algorytmy dopasowań, sztuczną inteligencję oraz funkcje audio i wideo.
Firma bada również możliwości wykorzystania technologii blockchain i kryptowalut, co może poprawić bezpieczeństwo i wprowadzić nowe modele
monetyzacji .

Szanse na Przyszłość:
Ekspansja na Rynki Wschodzące: Match Group planuje dalszy rozwój w Azji, Ameryce Łacińskiej i Afryce, gdzie penetracja usług randkowych jest
relatywnie niska. Dostosowanie produktów do lokalnych rynków może znacząco zwiększyć bazę użytkowników i przychody .
Nowe Modele Monetyzacji: Wprowadzenie dodatkowych funkcji premium, mikrotransakcji oraz integracja z technologiami VR i AR mogą przyczynić się do
wzrostu przychodów per użytkownik oraz poprawy zaangażowania 
Rozwój Sztucznej Inteligencji: Inwestycje w AI i algorytmy dopasowania pozwolą na lepsze personalizowanie doświadczeń użytkowników, co może
zwiększyć satysfakcję i retencję użytkowników .

Ocena i Rekomendacja Inwestycyjna:
Match Group jest atrakcyjną opcją inwestycyjną dla inwestorów szukających ekspozycji na rosnący rynek randkowy online. Firma ma silne fundamenty
finansowe, dominującą pozycję na rynku oraz jasną strategię rozwoju i innowacji. Wysoki poziom zadłużenia oraz zależność od jednego produktu (Tinder) są
jednak istotnymi ryzykami. Z perspektywy inwestora zalecane jest monitorowanie działań konkurencji oraz efektywności strategii ekspansji na rynki
międzynarodowe i wprowadzania nowych funkcji.

Rekomendacja: 
Inwestycja w Match Group może być korzystna, szczególnie jeśli firma zdoła zmniejszyć zależność od Tindera oraz skutecznie wdrożyć swoje innowacyjne
projekty. Inwestorzy powinni jednak być świadomi ryzyka regulacyjnego i wysokiego zadłużenia, które mogą wpłynąć na przyszłe wyniki finansowe spółki.
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Informacje zawarte w niniejszym raporcie mają charakter wyłącznie informacyjny i
służą celom badawczym. Nie stanowią one porady inwestycyjnej, finansowej ani
rekomendacji dotyczącej kupna, sprzedaży lub posiadania jakichkolwiek papierów
wartościowych lub instrumentów finansowych związanych z omawianą spółką i
spółkami pośrednimi. Analiza i dane przedstawione w raporcie odzwierciedlają
jedynie wyniki badań i interpretację autora i nie powinny być traktowane jako
zachęta do podejmowania jakichkolwiek decyzji inwestycyjnych.

Żadna część niniejszego raportu nie stanowi oferty, zaproszenia ani rekomendacji do
zawarcia transakcji na rynku finansowym. Autorzy raportu nie ponoszą
odpowiedzialności za jakiekolwiek działania podejmowane na podstawie informacji
zawartych w niniejszym dokumencie. Decyzje inwestycyjne powinny być
podejmowane na podstawie własnej, niezależnej oceny oraz po zasięgnięciu opinii
profesjonalnych doradców finansowych. 

Niektóre linki zamieszczone na witrynie mogą kierować użytkownika do witryn,
zasobów lub narzędzi utrzymywanych przez osoby trzecie, nad którymi nie mamy
kontroli, nie udzielamy żadnych wyraźnych ani dorozumianych gwarancji
dotyczących takich witryn, zasobów i narzędzi, a obecności linków nie należy
traktować jako wyrazu naszej aprobaty dla nich bądź też dla ich treści.

Treść raportu jest chroniona prawem autorskim. Jakiekolwiek kopiowanie,
rozpowszechnianie, publikowanie lub wykorzystywanie niniejszego raportu bez
uprzedniej pisemnej zgody autora jest zabronione.

Zastrzeżenie prawne 
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https://www.etoro.com/pl/markets/mtch
https://valueinvesting.io/MTCH/valuation/fair-value
https://www.pewresearch.org/short-reads/2023/02/02/key-findings-about-online-dating-in-the-u-s
https://ir.mtch.com/investor-relations/overview/default.aspx
https://ir.mtch.com/investor-relations/news-events/news-events/news-details/2024/Match-Group-
Releases-Annual-Impact-Report/default.aspx
https://seekingalpha.com/symbol/MTCH/analysis
https://stockanalysis.com/stocks/mtch/financials/
https://www.google.com/finance/quote/MTCH:NASDAQ?sa=X&ved=2ahUKEwjCz-
6RjtuIAxUqVvEDHY40DSwQ3ecFegQIMhAZ
https://www.annualreports.com/Company/match-group-inc
https://www.marketscreener.com/quote/stock/MATCH-GROUP-INC-24949016/news/Match-Group-
Releases-Annual-Impact-Report-43701405/
https://www.marketscreener.com/quote/stock/MATCH-GROUP-INC-24949016/news/Match-Group-
Releases-Annual-Impact-Report-43701405/
https://en.wikipedia.org/wiki/Match_Group
https://www.linkedin.com/company/matchgroup
https://www.mdpi.com/
https://link.springer.com/

Źródła wykorzystane podczas tworzenia raportu
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